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MIKS?

Poodides on miiiigil palju erinevaid
kisitoolimonaade, kuid kas saame ka
périselt kindlad olla, et need on siilitus-
aineteta ning vihese suhkrusisaldu-
sega? Tahtsime Iluua eestimaise ja
loodusliku limonaadi, mis e1 sisaldaks
sdilitus-, lohna- ega vérvaineid ja kus
poleks sees iilemddra palju suhkrut.
Soovime turule tuua uusi maitseelamusi.

MIS?

Kisitoolimonaad - looduslik jook, mille
aluseks on virske tooraine ja looduslikud
maitsed. Meie valikus on kolm erinevat
limonaadi: apelsini-sidruni, ouna ja
vaarika-miindi. Ountest tehtud virske
mahl, maitseb justkui siigisene kiilaskdik
vanaema juurde maale. Talv on koige
parem tsitruseliste kasutamiseks, virske
apelsini- ja sidrunimahl annavad hapukad
noodid meie teisele maitsele. Lopetuseks
midagi erilisemat, vaarikas ja piparmiint ei
ole just koige tavalisemad asjad, millest
limonaadi teha, me panime nad kokku ja
vilja tuli vérske noodiga magus jook,
millest sai meie imeline kolmas maitse.

KUIDAS?

Meie limonaadid on tehtud vérsketest
puuviljadest ja  marjadest. Peale
kahekuust tootearendusprotsessi  olime
saanud paika limonaadide maitsed ja oli
aeg lisada ka gaas. Meil oli olemas masin,
millega on vdimalik gaseerida jooki kuni
1,5 bar rohu all. Joogis on kerge mull, mis
el tapa limonaadi maitset, vaid aitab sellel
esile tousta ja sdrada. Oleme suhelnud oma
klientidega ja saanud neilt tagasisidet,
millele tuginedes 1dime enne jdule
kingipaki, mis koosneb koigist meie
kolmest maitsest. Samuti miilime oma

jooke ka kastiga.
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RAHAST LUHIDALT
Kiive 962,09€
Kulud 462,09€
Tulud 500,00€
Tasuvus 51,97%
KUHU OLEME JOUDNUD?

Seni oleme todtanud kolme eelmainitud
maitse kallal, millest koige edukam
apelsini-sidruni limonaad. Kahe kuuga
oleme maha miilinud 180 limonaadi.
Saime kontakti Mulgi pruulikojaga,
kellega koost6ds on meil vdimalus toota
pracguse 20 1 asemel kuni 1000 1
limonaadi korraga. Tahame luua
hooajaliselt muutuva maitsete valiku, et
saaksime kasutada ainult vérsket toorainet

ja jouda esimeste kohvikute lettidele.



ALGUS

Olime thel reede ohtul kokku saanud, et
teha koos siilia ja vaadata filmi. Poes
omale jooki valides jdime arutama, et mida
poes miitidavad kisitoolimonaadid
tegelikult sisaldavad. Kui palju on seal
suhkrut ja kas need on ka périselt
sdilitusainete vabad? Tulime poest dra
igaiiks erineva pudeliga. Kdiki limonaade
proovides joudsimegi ideeni, et miks mitte
teha ise jook, mille koostises ja kvaliteedis
saame kindlad olla. See Ohtu oli aluseks

meie firma stinnile.

Probleem ja selle lahendus

Alustasime oma limonaadide tegemist
koduse mulliveemasinaga, millega oli
lihtne gaseerida valmis segatud jooki ja
seejarel kohe pudelisse valada. Protsess oli
kill aegandudev, kuid lubas korraga teha
kuni 30 pudelit. Me ei pidanud pikalt ette
motlema ja saime tegutseda vastavalt
klientide tellimustele.

Kuid nagu igal asjal, olid ka sellel lisaks
plussidele omad miinused. Gaas ei tahtnud
joogi sees piisavalt kaua piisida ja ka meie
tehnika, ei olnud gaasi piisimisele kuigi
soodne. Nimelt tegime joogi valmis tihes
anumas, gaseerisime teises ja 10puks
valasime valmis limonaadi kolmandasse,
ning alles siis sulgesime pudeli. Kuna meie
tehnika juures ei olnud vdimalik jooki
gaseerida otse pudelis, siis tuli joogile anda
rohkem gaasi, mis omakorda suurendas
meie kulusid.
Hakkasime  otsima  eksperti  joogi
tehnoloogia alal, kes oskaks meile
inimlikus keeles selgitada, miks gaas meie
joogist jalga laseb ja seal piisida ei taha,
sest ilma gaasita ei saa olla ka limonaadi.
Lopuks saime kontakti Viljandis asuva

Mulks veinibaariga. Sealt soovitati meil
poorduda  Olustvere  Teenindus- ja
Maamajanduskooli, kus on olemas liinid
joogi tootmiseks ja ka spetsialistid, kes
selle valdkonnaga igapédevaselt tegelevad.
Olustverest saime teada, et meie masin on
limonaadi tegemiseks ikkagi liiga ndrk ja
meil oleks vaja vOimsamat masinat.
Rédkisime ka vOimalusest kasutada nende
ruume ja masinaid, kuid see oleks olnud
meile liigne kulu, mis poleks ennast dra
digustanud.

Kuna Olustverest me ikkagi soovitud abi ei
saanud siis pidime edasi otsima ja ldpuks
saime kontakti Mulgi pruulikojaga, kus
saime abi pruulikoja peremehe Lauri kéest,
kelle ndul sai meil ka vilja tootatud téiesti
uus viis jookide gaseerimiseks.

Kdigepealt teeme valmis kontsentraadi,
mille  lahjendame  veega  parajaks.
Jargmiseks valame joogi vaati ja tdstame
selle paariks pdevaks kiilmkappi seisma,
kui joogi temperatuur on joudnud
vahemikku 2 - 5 kraadi, (parim
temperatuur gaseerimiseks)' siis hakkame
toidugaasi  balloonist sinna péevaste
vahedega gaasi laskma kuni rohk vaadis on
2,2-2,6 bari vahel. Seejdrel lihendame
vaadi kiilge “beer gun’i” (pika toruga
pistol, mille liks ots ldheb vastu pudeli
pohja ja teisest otsast tulevad 1dbi
voolikute limonaad ja gaas), selle abil
saame joogi lasta otse pudelisse nii, et gaas
joogist édra ei kao. Kohe pirast seda
sulgeme pudelid kroonkorgiga.

Kogu uut viisi jookide valmistamisel ei ole
me saanud hetkel veel piisavalt kasutada
ja ootame aega, et saaks uue hooga tdole
asuda.
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https://www.sciencedirect.com/topics/agricultur
al-and-biological-sciences/carbonation
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EESMARGID JA STRATEEGIA

Alustades votsime omale eesmérgiks toota
ainulaadseid ja tervislikke  k&sitdo-
limonaade. Kuid eesmérgid on t60 kéigus
palju muutunud ja hetkel vaatame juba
suuremat pilti. Plaanime oma tegevust
laiendada, leides omale edasimiiiigi kohti
nditeks kohvikuid ja véiksemaid poode.
Tahame teha t66d ka terve suve ja hetkel
on meil kisil otsingud ja labirddkimised
kohvikutega, kus saaksime oma limonaade
suvisel ajal miiiia.

Tootame ka uute maitsete kallal ja tahame
saavutada hooajaliste maitsete valiku, et
saaksime igal ajal kasutada koige
viarskemat toorainet. See annaks ka
klientidele muutuva valiku, et mitte
tihtedest maitsetest édra tiidineda. Ka meie
enda t66 muutuks selle ldbi ponevamaks,
saaksime rohkem arendust6od teha ja
maitseid kohandada.

Oleme tahtnud reklaamida oma jooke
peamiselt 14bi sotsiaalmeedia ja hoida see-
1abi reklaamikulud miinimumis. Suureks
kasuks tulevad ka tiritused, nditeks laadad.
Jéarjest suurenev kliendipaas toob endaga
kaasa ka sOna levimise inimeselt-
inimesele. Meie toote puhul on see eriti
oluline, sest tihti kardetakse uusi maitseid
ja asju, mida pole varem tarbitud, eriti kui
tootjaks pole suurettevote vaid alles
alustav Opilasfirma.

Miiiigi korraldamine

Saime aru, et meil on raske miiia oma
toodet otse ldbi interneti, sest tegu on
vedela toiduainega, mis vajab sdilimiseks
ja transpordiks kindlat keskkonda. Seeldbi
oleme  hakanud siivenema rohkem
edasimiiligi kohtade otsingule.Teostame
siiski miiliki ka 1dbi sotsiaal- meedia, kui

inimene esitab tellimuse, siis saame lébi

rddkida voimalused, kuidas pudelid temani
jouaksid.

Me ei tooda suuri koguseid ette seisma,
vaid tegutseme vastavalt tellimustele,
klientide
iritustele ja potentsiaalsetele miiligi-
kohtadele.

Hetkel on iiks meie suurimaid eesmirke

soovidele, ette tulevatele

saada oma pudelitele peale pandimark ja
triipkood, see annaks meile vdimaluse
suurendada oma tootmist ja pakkuda oma
limonaadi miiiigiks suurematele s00gi-
kohtadele ja ka kauplustele.

Plaan oleks ka teha koostodd kohalike
viiketalunikega, et saaks ka nende
toodangut rohkem hinda tdsta. Kohaliku
tooraine kasutamine on kasulik mdlemale.
See annaks meile kindluse tooraine
vérskuses ja puhtuses. Niiteks kui palju on
puuviljade, marjade kasvatamiseks
kasutatud taime- kaitsevahendeid, véietisi

ja millises keskkonnas need kasvanud on.

Kuidas siindis firma nimi?

Ka meie nimel on oma roll meie
strateegias. Arutades ideed, et dkki vdiks
firma nimi tulla moénest muust keelest,
kolada wveidi lapselikult, kuid omada
tahendust, jdi meid koiki lummama itaalia
ja hispaania keelte kiitkestav kola, 10puks
tuligi firma nimi Bello itaalia keelest, kus
see tdhendab ARMAS ja iseloomustab
histi meid. Sellest edasi tulid ka koikide
limonaadide  nimed itaalia  keelest.
Classico on apelsini, sidruni limonaad ja
nagu nimigi ltleb siis tegu on klassikalise
limonaadiga. Ounalimonaad sai omale
nimeks A Casa, mis siimboliseerib
limonaadi kodust ja tuttavat maitset.
Viimane limonaad on Sensual ja
simboliseerib  vaarika sensuaalset ja
sartsakat maitset.



JOOKIDE VALJATOOTAMINE
JA KATSETAMINE

Tegime nimekirja erinevatest maitsetest,
hakkasime neid l1dbi motlema, katsetama ja
maitsma. Lopuks jdi sdelale kolm maitset,
millega jatkasime edasist t66d. Meie
esimesteks limonaadideks said
ounalimonaad, apelsini-sidruni limonaad ja
vaarika-miindi ~ limonaad. Oli  veel
maitseid, mis jdid kdlama, kuid sobiksid
kevad-suvisel ajal palju paremini nt
rabarber ja kuusevorsed, mis on molemad
veidi erilisemad ja vajaksid vérsket
kevadist toorainet. Neid maitseid plaanime
niitid kevadel arendama hakata.

Koige raskemaks osutus meile
apelsini-sidruni limonaadi véljatddtamine.
Kui virskelt pressitud ja suhkruga lébi
keedetud mahl dhu kétte seisma jii tuli
sellele juurde mdrkjas maitse, mis rikkus
limonaadi. Samas ei saanud me ka kohe
kuuma mahla gaseerida, sest kuumas
joogis gaas ei seisa. Onneks leidsime
sellele lahenduse suhkrusiirupi néol.
Edaspidi keetsime valmis suhkrusiirupi,
tostsime selle jahtuma ja samal ajal
pressisime viljadest vérske mahla. Niitid
jai maitse vidrske ja magus, nii nagu
soovisime. Kuna mahl oli vérske siis oli
seda voimalik niitid koos suhkrusiirupiga
veel jahutada nt kiilmikus, et saavutada
gaseerimiseks parim temperatuur.
Ounalimonaad ndudis alguses koige
rohkem t66d. Selle jaoks kiisime juba
varakult vanavanemate juures Ounu
korjamas, nende abiga saime esimest korda
ka ise duntest mahla teha. Tuttavate juures
olid olemas vanad ndukogudeaegsed
masinad, mida saime mahla tegemiseks
kasutada. Esimese masinaga purustasime
Ounad, siis tOstsime purustatud dunamassi

rilde vahele ja sellega koos mahlapressi
vahele. Mahlapressi kiiljes oli suur vént,
mida tuli ringi ajada ja siis toore jouga
pressisime Ountest mahla vilja, mis ldks
suurtesse anumatesse. Sealt valasime mahl
l14bi soela 20 1 anumatesse, kust omakorda
valasime selle  iimber liitristesse
pudelitesse, millega oli toormahla mugav
algul siigavkiilmas sidilitada. Hiljem
sulatasime selle iiles ja kuumutasime koos
vihese suhkruga 14bi, et mahl ikka siiliks.
Kui joudis Kkitte aeg teha mahlast
limonaad. Valasime mahla 1dbi marli, et
sellest viljaliha vélja saada. Lahjendasime
mahla veega ja see oli valmis
gaseerimiseks.

Vaarika-miindi limonaadi idee oli meil
olemas aga me ei teadnud, kuidas seda
teostada. Alustasime sellest, et Uritasime
marjades mahla toorejouga vélja pressida.
Mahla kuumutasime koos vidhese suhkru ja
piparmiindilehtedega ning hiljem
lahjendasime vidhese veega. Limonaadi
vérv oli erkroosa ja maitse imeline. See ei
olnud siiski kuigi jatkusuutlik viis vaarika
limonaadi tegemiseks.

Uurisime natuke ja saime teada, et
vaarikatest saab kdige paremini mahla
kétte neid marjaaurutiga aurutades. Panime
aurutajasse 5 kg vaarikaid, piparmiindi-
lehed ja veidi suhkrut, et mahl liiga hapu ei
oleks. Kokku saime sellest umbes 71 piris
tugeva maitsega mahla, millest sai meile
kontsentraat limonaadi valmistamiseks.
Hiljem kui ldks limonaadi tegemiseks
polnud meil vaja enam midagi peale vee
lisada. Olime paika saanud viisi, kuidas
vaarikatest mahla teha ja edaspidi ldks see
kergemalt, tegime korraga 10 kg
vaarikatest mahla ja seda jagus meile
pikemaks ajaks.



TOOTE ARENG

Praeguseks on vilja to6tatud kolm erinevat
maitset, kuid itha rohkem oleme hakanud
motlema uute maitsete loomisele. Igal
toorainel on oma hooaeg ja sellele
tuginevalt saame vastavalt hooajale oma
maitseid vélja vahetama.

Suvisel ajal on lihtsam kombineerida
kokku uusi ja huvitavaid maitseid
erinevatest marjadest ja puuviljadest.
Oleme moelnud katsetada ka rabarberi,
maasika, granaatduna, kasemahla voi
erinevate sostarde kooslusi.

Iga uus maitse tdhendab ka wuusi
véiljaminekuid. Ndiiteks peaksime vilja
vahetama tootesildid, mis on {priski
kulukas. Samuti ei saa sellise kvaliteediga
kleebiseid soetada ka viikeses koguses.
Hetkel oleme miiinud oma tooteid
peamiselt 1abi sotsiaalmeedia  ja
tutvusringkonna, kuid eesmdrk on jouda
mone kohviku letile. Suvine aeg, kus
iritusi on palju, on hea voOimalus
suurendada miiiiki. Mottesse on ka tulnud
miiia limonaadi suvistel suuriiritustel otse
vaadist. Sellisel juhul on meil olemas
voimalus valmistada oma toodet suuremas
koguses Mulgi Pruulikojas. Seal on
voimalik korraga valmistada kuni 1000
liitrit limonaadi.

Meie koostod on viga hea ning tuleviku
vaated koigil tihtivad. Soovime, et viie
aasta pdrast teaks iga eestlane, millega
tegeleb firma Bello. Hetkel ndeme hiid
vOimalusi edasi arenemiseks ja oleme
valmis ennast  tdielikult  sellesse
ptihendama. Tulevikus sooviksime, et meie
maitsed oleksid hooajalised. Niiteks siigis-
talvisel ajal oleksid meie valikutes
apelsini-sidruni, vaarika-miindi ning duna
limonaadid. Kevad-suvisel aga rabarberi,

maasika-miindi ning punasesostra

limonaadid. Kuna meie firma rdhutab
eestimaist ning virsket kdsitddlimonaadi,
oleks hooajaline marjade voi puuviljade
kasutus meie jaoks ideaalne lahendus.

KONKURENDID
Pohilisteks
kisitoolimonaade Oun ja Realist. Realisti

konkurentideks peame

hind koos pandiga on 2,39€ ja Ouna hind
1,99€, mis jddvad alla meie hinna. Algseks
kartuseks oli, et meie hind 3€ tundub teiste
tootjate korval liiga kdrgena ja eelistatakse
ikkagi odavamat. Selgus, et see siiski nii ei
ole ja moisteti, et meie limonaadid on
valminud 100% késitsi ja on seeldbi oma
hinda vaart.

Kdigi maitsete proovimiseks oleme meie
loonud kolmese kingipaki, mis maksab 7€
ja annab vdima-
luse  proovida
igat maitset oda-
vamalt. Teistel
selline vdimalus
puu-

dub. Kuid selle
korval  saavad
nad oma tooteid
korraga  toota
suuremates

kogustes ja neil
on olemas kindlad edasimiiiigi kohad ja
koostdopartnerid, keda meie alles otsime.
Konkurentide eeliseks voib vélja tuua ka
selle, et nende pudeleid on voimalik viia
taarakogumispunkti. Ise tegeleme samuti
sellega, et varsti oleks meiegi pudeleid
vOimalik viia taaskasutusse. Seni oleme
pakkunud voOimalust tuua tiihjad pudelid
meile tagasi vOi neid ise koduselt
taaskasutada. Meile tagastatud pudelitele
anname ise uue elu. Puhastame pudelid
korralikult ja nendesse uued limonaadid.



MEIE TIIM

Tugevused Hea meeskonnatdo;
motivatsioon koos
tootada ja Opilasfirmas
tegutseda; kuna meid
on kolm, siis iihise aja
leidmine on kergem
kui suuremas

meeskonnas.

Norkused Aja puudus; Vihesed
oskused; Fiiiisilise jou
puudus pudelite
sulgemisel .

Voimalused | Kiire kontakti saamine;

Paindlik ajakasutus

Ohud Meeskonna Viliste
mojude tekkimise
voimalus, mida saab
ohuks pidada

Meeskonna SWOT analiiiis

Alustasime koik koos koige tegemist ja
kolm inimest meeskonnas on olnud
eeliseks iihise aja leidmiseks. Samuti on
meil kolme peale tdooiilesandeid hea
jaotada. Meil pole veel tekkinud probleemi
tiksteisega tihenduse saamisel. Kuigi algul
arvasime, et voib esineda ajapuudust, siis
onneks meil sellega probleeme ei tekkinud.
Koik sai tehtud digel ajal ja diges kohas.

Algul oli meil raske jaotada rolle. Mida
rohkem firma asjadega tegelesime ja oma
toodet edasi arendasime, seda selgemaks
sai see, et meie finantsjuhiks saab Linda
Elisabeth Laur, kelle kdes on meie
kontrolli all. Kui
koostoopartnerid meie  firma  peale

rahaasjad

motlevad, meenub neile tavaliselt Linda,
kes hoolitseb ka selle eest, et koik firma
asjad ja paberid oleksid korras.

Meie  tegevjuht Helena Heinmie
hoolitseb selle eest, et meil oleks vajalik
tooraine olemas ja kdik tooted digeks ajaks
valmis. Tema anallilisivoime ja
planeerimisoskus tulevad selle t66 juures
kasuks. Lisaks on ta kohusetundlik ja firma
heaolu nimel valmis panustama kogu oma
vaba aja. See kogemus annab talle hea
pohja edasiseks eluks.

Meie klientide ja sotsiaalmeediaga tegeleb
sdrasilmne turundusjuht Loreta
Soosaar. Tema hea suhtlemisoskus ja
maitsekas silmaring on aidanud luua meie
firma 1imagoloogilise poole. Loreta
hoolitseb meie sotsiaalmeedia postituste ja
selle eest, et koik klientide soovid saaksid
oigel ajal tdidetud.

Firma sujuvaks toimimiseks peab olema
vOrdne todjaotus. Olgugi, et igaiihel on
madratud kindel ulesanne, teeme koike
ithiselt, et igaiiks omandaks oskuse saada
hakkama igal alal. Naiteks, kui iiks liige
laheb paariks néddalaks reisile, siis ei jda

sellepérast firma tegevus seisma ja oskame

korrapiraselt edasi toimida.

Eesti opilasfirmade laat 2020 (vasakult
paremale:  Helena  Heinmde, Linda
Elisabeth Laur, Loreta Soosaar)



TURUNDUS

Toodet kujundades teadsime, et see peab
olema kutsuv. Meil dnnestus saada kontakt
Valdo Otsaga, kes tegeleb tootedisaini ja
fotograafiaga. Kohe alguses iitles ta meile,
et inimene ostab silmadega ja
tootedisainile tuleb palju rohku panna.
Meie litkmed votsid osa SEIKi poolt
korraldatud tootedisaini workshopil. Seal
stindis ka idee teha  pudelitele
stidamekujulised sildid.

Pudeli kujunduse taga peitub mote -
“Valmistatud siidamega!”, mis on kirjas ka
koigi meie pudelite tagakiiljel. Jatsime
oma siltide pdhjad valgeks ja lisasime
sinna vastavalt joogile puuvilja kontuurid,
et pilku piida. Sildid tegime nimelt
viiksemad, et mitte voOtta tihelepanu éra
joogilt endalt.

Valdo abiga said tehtud ka tootefotod, mis
aitasid kaasa meie miiligile. Fotod tulid
kasuks ldbi sotsiaalmeedia turundamisele.
Tutvustasime koiki oma maitseid liihikese
aja jooksul 14bi Instagrami ja Facebooki
oma jélgijatele, koos kutsuva pildiga.

Meie kindel mote oli kasutada pdohiliseks
turunduseks  koos  Instagramiga ka
Facebooki, et jouda seeldbi ka vanema
jalgijaskonnani. Kokku jélgib meie
sotsiaalmeedia platvorme 250 inimest.
Libi sotsiaalmeedia hoiame enda jélgijaid
kursis oma tegemistega ja anname
jooksvalt teada, kui meie limonaade
kusagil miitigilt leiab. Detsembri alguses
vois meie joogid leida VLND Villast ja
veebruari  alguses  Tallinnast  Eesti
opilasfirma laadalt. Joulude aeg tulime
vilja ka kingipakiga, mille miiiik toimus
meil pohiliselt just 1dbi Instagrami.
Facebookis ning Instagramis on iileval
kogu meie toodete valik ja sealt on

voimalik tellida meie jooke igal ajal.

Oleme ndus vastu tulema koikidele kliendi
soovidele ja tegema eritellimusi, nii
kujunduse kui ka maitsete poolest. Nditeks
Viljandi Sdudeklubi joulupeoks lasime
techa  pudelikorkidele nende logoga
kleebised. Ja kui klient peaks tulema meie
juurde sooviga, et tahab oma siinnipdeva-
lauale saada maasika limonaadi, siis oleme
valmis ka selle viljakutse vastu votma.

2018-nda aasta 10pus loodi Viljandisse
VLND Villa, koht kus noored saaksid koos
viibida, mingida lauaminge, kuulata
muusikat ja nautida hdid jooke. Linna
noored on koha soojalt vastu vdotnud
Lisaks toimuvad seal ka erinevad {lritused,
Reeded,
kontserdid ja plaadi esitlused. Nagu

nditeks  Burgeri pisemad
eelpool mainitud siis oma esimesed
limonaadid viisime miitigile VLND Villas
Burgeri Reedele, mis osutus heaks
reklaamiallikaks. Jutt limonaadidest levis
ruttu ja firma kogus tasapisi tuntust.

Saime ka vdimaluse ennast inimestele
reklaamida Eesti Opilasfirmade laadal, kus
saime palju kiidusonu, nii maitse kui
kujunduse kohta. Urituseks lasime vilja
printida omale suure ja pilkupiitidva
plakati, mis paistis juba kaugelt silma.
Inimestega suheldes saime komplimente
nii pudelite kui ka poksi kujunduse eest.
Pérast laata kajastati meie tegevust ka
ajalehes Sakala,” kus toodi vilja meie toote
unikaalsust ja tugevat turundus t66d.
Laadaks tellisime omale ka visiitkaardid,
mida seal inimestele jagasime. Edaspidi on
plaanis neid koos jookidega ka
edasimiilijatele jagada, et inimesed teaksid
kust meid veel leida.
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TEEKOND
Miiiigitulemused
Miitidud pudelid (tk)
Apelsini-sidruni 65
Ouna 55
Vaarika- miindi 64
Kokku 184

Tabeli andmeid analiiiisides vdime vilja
tuua, et siiani kdige ostetum toode on meil
olnud apelsini-sidruni limonaad. Sellele jai
viga napilt alla vaarika-miindi limonaad,
mida me ise arvasime kujunevat koige
populaarsemaks joogiks. Oma teistsuguse
maitse ja atraktiivse valimusega kutsub see
inimesi proovima.

Enne oma tegevuse alustamist viisime ldbi
ka turu-uuringu, kus kiisisime inimestelt,
mis maitseid nad meie tootevalikust leida
kerkisid lisaks
olemasolevatele maitsetele esile veel

sooviksid. Sealt

astelpaju, leedri ja kuusevorse, jittes muud
maitsed kaugele tagaplaanile.

kiisitletud
kliendid aga  hoopis

Koige rohkem  soovisid
potentsiaalsed
ounalimonaad, mis niitidseks jddnud
kahjuks teiste varju.

Meie endi lemmikuteks kujunes igal tihel

erinev maitse.

Kes on meie klient?

Eestimaisest ja  virskest toorainest
limonaadide sihtgrupiks peame eelkdige
inimesi, kes hoolivad oma tervisest ja
peavad lugu kohalikust toodangust. Nad
jalgivad, mida tarbivad ja millest tooted
koosnevad. Meie limonaadid on mdeldud

nii tiksikult ostmiseks, kui ka

toidukohtadele ja vidiksematele poodidele
edasimiitigiks.

Sihtriihma portreteerimisel leidsime, et
meie limonaadi ostja naudib kerge mulliga
hapukat naturaalset limonaaadi, hindab
korgelt joogi esteetilist valimust ning peent
maitset. Seega on tegemist keskklassi
kuuluva noore tervislikke eluviise jargiva
inimesega, kes hoolib ka lisaks joogi
omadustele kuvandist, mis temast kui selle
tarbijast jddb teistele. Sageli kasutab ta
limonaadi pudelit kui aksessuaari, mis on
soodne meie Opilasfirma tegevusele, sest
see on meile hea brindi reklaam.

Oma toodete védlimuse kujundamisel
olemegi peamiselt silmas pidanud pudeli
piisavalt selgevormilist ja elegantset
vélimust koos silmatorkava ning isuéiratava
etiketiga, mis lisab véirtust ka tiihjaks
saanud pudelile. See annab kliendile
vOimaluse meie pudelit ka hiljem oma
tarbeks kasutada.

Oleme valmistanud ja miiiinud ka kinke- ja
reklaampakendeid. Siiani on meie tooteid
ostnud nii emad oma lastele, kui ka noored
ja vanad endale joomiseks. Seniste
miiligitulemuste ja klientide pohjal vdime
julgelt oelda, et meie klientideks vdivad
olla peaaegu koik 1,3 miljonit Eesti
elanikku.

Meie  limonaadide  tarbimisel pole
koostisest soltuvaid piire, sest see on
allergiavaba, kuna tootmiseks ega

sdilitamiseks ei  kasutata  keemilisi
lisaaineid. Meie jookide suhkrusisaldus on
vidike ja seda on lisatud vaid sdilimis
eesmirgil. Need ei sisalda ka Idhna- ja
varvaineid ning on valmistatud siidamega
ja 100% kisitoona. Limonaadid sobivad
hdsti nditeks tervele perele filmiohtul
nautimiseks voi kaasavotmiseks nii reisile,

mere ddrde kui ka piknikule.



KUS OLEME KAINUD JA
KUHU POLE VEEL JOUDNUD

Alustasime vaikselt ja esimesed pudelid
said miitidud paari-kolme kaupa 1dbi
sotsiaalmeedia ja tuttavate.

Juba turu-uuringut 14bi viies pdoordus meie
poole Kris Siild VLND Villast. Ta pakkus
meile vOimalust, et ostab prooviks meilt
kasti limonaade ja paneb need Villas
miitiki. Meie joogid olid seal menukad ja
head
populaarsemaks

saime tagasisidet. Koige

osutus  vaarika-miindi
maitsega jook ja inimesed iitlesid ka seda,
et apelsini-sidruni limonaad voiks olla
natuke hapukam. Lisaks kiideti ka Ouna-
limonaadi naturaalset ja mahedat maitset.

Oma tegevuse kdigus oleme saanud
klientidelt positiivset tagasisidet, seega
sona meie limonaadidest levis ja huvi meie
toodete vastu kasvas. Usna varsti pddrdus
meie poole mees, kes soovis eritellimusena
kasti limonaade Viljandi Sdudeklubi
joulupeoks. Koikidele pudelikorkidele
lasime teha sdudeklubi logoga kleebised.
Uritusel osalejad andsid meile limonaadide
maitsete kohta positiivset tagasisidet, kuid
oeldi ka, et jookides vOiks rohkem gaasi
Sealt kohe ka

vaiksemad tellimused.

olla. saime moned
Enne joule tulime lisaks vélja kolmese
kingipakiga, kus sees on koik meie seni
pakutavad maitsed. See toode osutus
tillatavalt ~ populaarseks ja joulueelsel
pdeval miilisime sotsiaalmeedia
vahendusel 12 komplekti. Ka iiksiktoodete
miitik oli {llatavalt head. Klientidega
suheldes saime teada, et limonaade osteti
nii jOuluvana kingikotti kui ka niisama
tarbimiseks. Kokkuvottes voime Oelda, et
aastalopp osutus meile védga tulutoovaks ja
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andis motivatsiooni uut aastat
edukalt jitkata.

Uue aasta alguses tegelesime peamiselt

Sama

sotsiaalmeedia miiiigiga ja iisna pea oli aeg
hakata
laadaks. Vahepeal me wuut reklaami ei

valmistuma meie esimeseks

teinud, vaid meie aeg kulus peamiselt

tootearengule, et saada oma
limonaadidesse rohkem gaasi.
Veebruari alguses toimus Eesti

Opilasfirmade laat. Selleks ajaks olime

leidnud wuue tehnoloogilise lahenduse,

mille abil saime esimest korda otse
balloonist gaseerimisega limonaade teha.
Laadal ldks meil hésti ja saime koik kaasa
voetud 32 pudelit maha miitidud.

Kahjuks kehtestatud

eriolukorra tottu jdi meil nii monelgi laadal

praeguse  riigis
kdimata ja ka koik jirgnevad laadad on
hetkel tiihistatud. Seoses sellega oleme ka
oma tootmise olukorra paranemiseni ootele
pannud. To6tame uute maitsete kallal ning
uusi  miiligikohti  ja

otsime  suveks

voimalusi meie toodete turustamiseks.
Meile meeldiks kui Bello limonaadid oleks
miiigil ka Viljandi kohvikutes ning sellel
kaib. hetkel

nii Amrita kui ka Rohelise

suunal  too Peame
labirddkimisi
kohvikuga, et peatselt oleks meie
limonaade voimalik ka nende lettidelt
leida. Molemad kohad on ka meie endi
suured  lemmikud ja  pithendunud
eestimaisele toorainele.

Oleme moelnud suvel oma toodetega
litkkuda ka Viljandist viljapoole. Niiteks
pakkuda

Vortsjarve

meie  limonaade  miiligiks
Oiu

sadamale. Kui olukord riigis taastub, siis

Kiilastuskeskusele ja

sooviksime oma limonaadidega minna ka
erinevatele Eestis toimuvatele laatadele ja
teistele suvistele tiritustele.



FINANTSTULEMUSED

Bello algkapital oli koos aktsiakapitaliga
206,1 eurot, mis jagunes vordselt kolme
liikme wvahel. Meie algkapital kulus
esimese saja pudeli valmistamiseks
(pudelid, sildid, korgid, tooraine). Saja
esimese pudeli sisse jdi ka kaks suuremat,
24 pudeliga, tellimust ja joulueelsed 12
kinkepakki, —mis ldksid erinevatele
inimestele.

Bello hinnaKkiri

Apelsini-sidruni limonaad 3€
Ounalimonaad 3€
Vaarika-miindi limonaad 3€
3-ne pakk 7€
24-ne kast 60€

Kahekuuse tootearendusprotsessi  jérel
olime paika saanud ka toote omahinna, mis
on igal maitsel veidi erinev, kuid keskmine
omahind on 1,1 eurot. Madal omahind
annab meile ka voimaluse miiiia suuremaid
koguseid odavamalt.

Joudsime koigi oma koostdodpartneritega
sobivate kokkulepeteni ja saime kasutada
tasuta tookeskkonda. Hea stardi miitigile
saime VLND Villast, kes miiligi pealt
vahendustasu ei vOtnud ja ootab meid
tagasi. Data Print OU oli valmis triikkkima
meile sildid stansi tasu vorra odavamalt.
Valdo stuudiost Must Kass aitas meil
valmis teha koik kujundused: sildid,
hinnakirjad ja visiitkaardid, vastu soovis
saada valikut meie toodetest. Perioodi
16puks plaanisime maha miiiia 250 pudelit
limonaade. Oleme esimese kahe kuuga
sellest 60% juba tditnud ja oleme
optimistlikud selle numbrini joudmise
suhtes.
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Bilanss 06.04.2020

AKTIVA | EUR PASSIVA | EUR
Raha 123 Volad 207
Materjal | 172 Aktsiakapit | 50

al
Poéhivara | - Kasum 38
KOKKU [ 295 KOKKU 295

Kasumiaruanne 28.10.2019-06.04.2020

TULUD (EUR) 500
KULUD KOKKU 462
(EUR)

Tootmiskulud 355
Turundus 40
Muu 68
KASUM 38

Meie tinu kuulub Teile

Toetav juhendaja Kiilli Hiieméde-Metsar

Parimad nduandjad Kevin Reisenbuk,
Valdo Ots ja Lauri Vaiksaar
Suurepirased koostodpartnerid:

must
Kass

Data Print @
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