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PULBRIPOISTE MISSIOON

OF Pulbrimeistrid missioon on tiita
Eestis olev popkorni maitseainete
turuniss, tehes maitseained
kéttesaadavaks igale inimesele. Seejuures
on eesmirgiks ka tihendada inimesi 14bi
filmidhtute ja pakkuda meeldivaid
maitseelamusi. Ostes meie tooteid, tekib
himu seda ka soprade voi perega jagada

ning nii stinnivadki monusad filmidhtud.
TOOTEST

Hetkel on meil valikus kolm erinevat
maitseainet, mis on klientide tagasiside
pohjal  palju  isudratavamad  ning
mahedamad, kui kinos pakutavad
maitsed. Maitsetele motlesime eraldi
nimed, et need klientidega paremini
suhestuksid - Temperamentne Burrito,
Muhe Sibul ning Magus Amps.
Viiksema koguse ostmiseks (50g)
pakendasime tooted paberkottidesse ning
suurema koguse (150g) jaoks pakume
maitseid purkides.

FINANTSKOKKUVOTE

Kiive 1 070,00€
Kulud 659,94€
Kasum 410,06€
Laoviéirtus 730€

Finantstulemused 04.04.2020 seisuga

KUHU OLEME JOUDNUD

Oleme vilja arendanud kolm maitseainet,
mis on lausa nii head, et paljud kliendid
tahavad juba laadal kogu meie
degusteerimiseks mdeldud  popkorni
niisama dra siiia. Oleme kasvatanud
endale suurima jalgijaskonna
Instagrami oOpilasfirmade seas ning
meil on tekkinud ka piisikliendibaas.
Vihem kui nelja kuuga oleme miitinud
iile 200 toote ning see arv kasvab iga
pdevaga. Samuti oleme piitidnud Apollo
kino tihelepanu, kes oli huvitatud meie
pulbritest. Oleme toetanud kolme tritust
oma toodetega, pannes vilja auhindu
tiritusel  osalejatele  keskmiselt 20€
vadrtuses. Tartu laadal ldks meil nii hésti,
et ka viieks minutiks ei saanud me endale
puhkepausi lubada ning viie tunniga
suutsime miiiia rekordiliselt 85 toodet.

Pulbrimeistrite popkorni maitseained. Pilt: M.
Kovalik



NIME OTSINGUL

Nime motlemine oli meie jaoks kiillaltki
raske lilesanne, sest teadsime, et disainil
ja nimel on suur méju meie eduloole.
Panime paika, et nimi peab olema
eestikeelne, sest 16ime firma Eesti turu
jaoks ning samuti voiks see kuidagi meie
tootega seostuda. Juhtus, et {ihel
puhapdeval  sattus Karl vaatama
kokasaadet ,,Meisterkokk’’ ning seepeale
vilgatas tal pidhe 1idee panna ka
Opilasfirma nimesse meistrid. Leidsime,
et nimi voiks histi inimestele kdlama
jddda  ning nii  tekkiski  nimi
Pulbrimeistrid.

OPILASFIRMA LOOMINE

Meie tootearendusjuht, Karl, on suur
popkorni maitseainete fann ning kiis
keskmiselt kolm korda kuus kinos just
selleks, et saaks filmi Kkorvale
pakutavale popkornile peale raputada
maitseaineid. Kuna kinos pakutav
popkorn on hirmus kallis, siis hakkas
Karl ise otsima odavamaid lahendusi
kinole sarnase popkorni saamiseks. Tema
tillatuseks ei leidnud ta maitseaineid
popkornile Eestis mitte kuskilt. Vahepeal
laks mooda mitu aastat, kui tema juurde
tuli  ettevotluse tunni  pinginaaber
Rasmus, kes kiis vidlja idee teha
Opilasfirma ning votta tiimi ka Hugo.
Karl oli ndus ning kidis viélja oma
kauaaegse idee hakata tootma popkorni
maitseaineid, kuid see ei koitnud teisi
liikkmeid ega juhendajat piisavalt ning
idee jéi esialgu tahaplaanile. Jargmised
mitu nddalat olid vaiksed ning kellelgi
mingeid ideid ei tulnud, kuid siis tuli
meie juurde Freddy, kellel oli mdttes

mitu ideed. Paraku ei olnud ta endale
tiimi leidnud. Kuulasime dra Freddy
ideed ja  otsustasime ta  enda
Opilasfirmasse votta. Peale Freddy ideede
kuulamist tekkis arutelu, kus otsustasime
10puks siiski popkorni maitseainete

tegemise kasuks.
IDEEST TOOTENI

Tootearendusjuht sai indu mehest, kes
alustas maitsete tegemist samuti kodustes
tingimustes maitseid kokku segades,
kellest niitid on saanud maailma suurim
popkorni maitseaineid tootev firma,
Kernel Season's. Karl vottis ohjad enda
kétte ning ostis poest maitseaineid, mis
voiksid ideeliselt sobida popkorni peale.
Seejdrel kutsus enda juurde koik litkmed,
et sobitada kokku erinevaid maitseid.
Moistsime, et sellised kokkusaamised
pole just eriti  efektiivsed ning
otsustasime, et tootearendust jitkab Karl.
Esialgsed prototiiiibid vajasid rohkelt
arendustood ning neid sai maitsta vaid
veeklaas korval. Pidevate katsetuste
tulemusena valmis esimese firma tootena
magus maitseaine ning natuke peale seda
burrito pulber. Tagasiside saamiseks
andsime maitseid koolikaaslastele ja
perekonnale proovida. Konstruktiivse
kriitika ning tagasiside pohjal arendasime
maitseid edasi ning valmis ka kolmas
maitse - sibul. Igat uut maitseainete
partiid oleme me alati arendanud
vahepeal saadud tagasiside jirgi.
Praeguseid maitseid oleme me niiiidseks
juba  pdhjalikult  tdiendanud, mis
tdhendab, et niiiid on klientide tungival
soovil valmis teha kuu aja jooksul uus
maitse - juust.



MEESKOND EHK NELI
KOMPUT MAITSET

Rasmus on meie firma magus amps, sest
just sellest maitsest sai koik alguse.
Juhina ta teadis tipselt, milliseid liitkmeid
tema Opilasfirma vajab. Tuginedes
nidgemusele firma edasisest kédigust, ajas
just tema meeskonna kokku.

Kuigi Pulbrimeistrite koik liikmed on
tildjuhul  vanad rahud ise, siis
Pulbrimeistrite  Temperamentne Burrito
on Tootearendusjuht Karl. Koige
suurema popkorni fanaatiku ja idee
autorina siindisid 14bi tema katsetuste
popkorni maitseainete retseptid kui ka
toodete disain.

Muhe Sibul on rahva lemmik ning see
iseloomustab hidsti meie turundusjuht
Freddyt, kes rddgib kdik méded siledaks
ning on suutnud teha meile suurima
jélgijaskonnaga Opilasfirma Instagrami
konto. Samuti on tema toodet
reklaamivatele TikTokidele meeldivalt
reageerinud ligi 15 000 inimest, seega
pole mingitki kohklust, et ta on rahva
lemmik.

Raamatupidaja Hugo on meie valmiv
juustu maitseaine, kes on meie tiimi
jaoks sama noutud nagu rahva jaoks
juustune mekk nende popkorni peal.
Tema nutikus on eriti kasulikuks tulnud
teiste litkkmete apsakate lahendamisel.

Pulbrimeistrid esimesel laadal. Vasakult Freddy,

Hugo Gregor, Rasmus, Karl Erik
TOOTMINE

Peale retseptide valmimist pidime
hakkama tootma esimest partiid Viimsi
ja Tallinna laada jaoks. Tooraine
hankimiseks vOtsime ithendust erinevate
hulgimiiiijatega.  Algselt  kaalusime
toorainete soetamist ka vélismaalt, sest
sealsed  hinnad olid maérgatavalt
soodsamad. Proovipartiita oleks olnud
suure koguse ostmine voOOralt firmalt
liiga riskantne. Seega otsustasime osta
toorained AS-ist Kaupmees ja Ko,
kuna erinevalt teistest hulgimiiiijatest,
asus neil suur pood ka meie kodulinnas,
Tartus. Siis oli vaja sobivat kohta
toiduainete kaitlemiseks. Esimese partii
tegemiseks kasutasime kooli
keemiaklassi, sest seal olid olemas
erinevad kitlid, kindad ja kaalud.
Ohutuse eesmaérgil kolisime siiski timber

futisika klassi, kuna arvasime, et keemia



klassi Ohk vdis sisaldada ohtlikke
kemikaale. Votsime kooli kaasa enda
ndud ja blenderid ning hakkasime
pulbreid segama. Teist partiid tegema
hakates, andis mentor Georg meile Tartu
Maaiilikooli kontakti, kust lubati meil
kasutada nende toidu kisitlemiseks
moeldud kooki.  Selle  kaigus
kahekordistus tootmiskiirus, kuna
sealsed noud olid palju suuremad ning
erinevaid blendreid palju rohkem. Pulbri
valmistamiseks oli tarvis retsepti jargi
segada  blenderis kokku vajalikud
tooraineid ning  seejdrel  maitsed
pakendada ning kleepsudega kaunistada.
Viie kilo pulbri valmistamiseks kulus
umbes 10 minutit, varem aga iile 20
minuti. Palju aegandudvam protsess oli
aga 140 pakendile kleepsude kleepimine.
Selle lahendamiseks plaanime osta sisse
juba kleebitud pakendeid.

TOOTESORTIMENT

e Magus Amps - kujunes vilja meie
kdige esimesest katsetusest, kus

tuhksuhkrule
maitseaineid.

lisasime erinevaid

Koostisesse jaid

tuhksuhkur, mis andis magusust,

maltodekstriin, mis vihendas
lendlevust ja vidike kogus Cayenne’i
pipart, mis lisas sartsu.

e Temperamentne Burrito - Burrito
maitset annab vidga hédsti edasi karri
koos erinevate viirtsidega. Pulbrile
andis lisamassi ja tasakaalustas
viirtsikust tuhksuhkur. Sobib eriti hésti
teravate maitsete nautijatele.

e Muhe Sibul - Pohikoostisosaks on
sibulamaitseaine, mida lahjendame
tuhksuhkru  ning

Soolasust

koorepulbriga.
andsime juurde

kiiiislaugusoolaga  ja lendlevust
vihendas niitid maltodekstriini asemel
kreatiin, sest sellel on parem tekstuur.

e Toote miitigihind on kotil 4€ ja purgil
7€. Nende hind kujunes vastavalt

toote omahinnale.

PROBLEEMIDE
LAHENDAMINE
TOOTEARENDUSES

e Pulber oli liiga kerge ning ajas
inimesed  koéhima  —  lisasime
maltodekstriini  ja  kreatiini, mis
andsid massi juurde.

e Muheda Sibula maitseaine pulber oli
liiga suureteraline - jahvatasime
pulbrid paremini ldbi ning leidsime
voimekamad  masinaid, millega
stabiliseerisime toote kvaliteedi.

e [Eestis saadaval olevate
maitseainetega on piir ette tulnud
ning uusi maitsed juurde teha ainult
nende pdhjal on raske. Selleks peame
otsima vajaminevaid maitseaineid
vilismaalt, mis omakorda pikendab
uue maitse valmimise protsessi.

e Kohati oli raske aru saada, kas mone
maitseaine  lisamine tegi toodet
paremaks vOi mitte, sest koheselt oli
raske tagasisidet saada. Selle
lahenduseks tegime mitmeid
erinevaid versioone samast maitsest
ning seejdrel andsime maitsta
lahiringkonnale.

e Esimese partii maitsetel liialdasime
tuhksuhkruga ning saime konstantset
tagasiside, et on tunda liialt magusat
maitset. Jargmistel  partiidel
vihendasime tuhksuhkru osakaalu
maitsetes 10% ning uue tagasiside

pohjal see lahendas probleemi.



ANALUUS

Meie toote pohiméte on muuta tavaline

maitsetu  popkorn  suurepiraseks
maitseelamuseks. Meie onneks
puuduvad Eesti poodides vilismaa
konkurentide tooted. Kinodes pakutavate
maitseainete tootjad on Eestis meie
ainsad konkurendid, aga kinod on meie
potentsiaalsed partnerid. Vottes arvesse
klientide ning laatadel degusteerijate
tagasisidet, on Pulbrimeistrite popkorni
maitseained véiga konkurentsivoimelised
vilismaal popkorni maitseaineid
pakkuvate firmadega. Pulbrimeistrite
kdige haavatavamaks kohaks on suure
popkorni maitseaine tootja liikumine
Eesti turule, kuna neil on palju lihtsam
end teha kattesaadavaks poekettides ning
seekaudu votta dra tdhtsa osa meie

klientuurist. Selleks, et neile vastu astuda

peame suurendama enda
tootmisvoimekust ja vihendama toote
omahinda.

TURUNDUS

Kuna oleme teadlikud, et meie toote
sihtgrupp on noored, siis hakkasime
keskenduma sotsiaalmeediale, sest seal
tdhelepanu pliidmine on lihtsaim ja
efektiivseim selles vanusegrupis.
Peamiseks reklaamikanaliks sai
Instagram. Loime ka Facebooki konto
ning Jaanuari 10pus solmisime lepingu
OF Marketiga, kes soovis meie tooteid
veebipoes miilia, vottes 15% iga miitigi
pealt. Mértsi alguses tegime turunduse
eksperimendi, kus 16ime esimese
Opilasfirmana kontod potentsiaalsete
klientide teadlikkuse suurendamiseks

Tiktokki ning Tindersisse. Nendel

platvormidel oli positiivne mdju firma
miiliginumbritele, sest suunasime oma
vaatajaskonna soetama meie tooteid.
Ullatuslikult edukaks osutus TikToki
platvorm, kus Freddy trendikad TikTokid
laksid noortele meeletult histi peale.
Oleme seal saavutanud 1000 jélgijat ning
videotele kokku iile 15 000 meeldimise.
Vahemikus 28 jaanuar kuni 3. mérts ehk
36 pieva jooksul miiiisime OF Marketi
kaudu 6 toodet. Peale TikToki konto
loomist saime partnerfirma kaudu
miilidud 28 toodet kdigest 25 pidevaga.
See tiahendab, et rohkem Kkui
neljakordistasime  miiiigi lithema
ajaga. Selleks, et sotsiaalmeedias enda
jalgijaskonda suurendada korraldasime
mitmeid loose Instagramis. Samuti
tegime koostodod kahe Instagrami
suunamudijaga. Kendra Katrina Koénnel
(35 000 jalgijat) ning Lisa Maria Molder
(17 000 jélgijat) reklaamisid meie toodet
ning vastutasuks andsime neile enda
tooteid. Koost6d oli vdga edukas, sest
saime juurde suure hulga potentsiaalseid
kliente. Edasine turundusplaan nieb
ette konstantselt postitamist vanadel
platvormidel pidevalt uueneva sisuga,
sealhulgas looside tegemised ning
koostodd. Lisaks plaanime tutvustada
oma toodet raadiosaates ning ajalehes.

Sissetulekuallikad

® Laadad 66% = OF Market 21% = Eraisikud 13%

Erinevad sissetulekuallikad



KES ON KLIENT?

Pulbrimeistrid  keskenduvad eelkdige
inimestele, kellele meeldib filmi korvale
maitsestatud popkorni maiustada.
Nendeks inimesteks on enamasti noored
vanuses 8 — 25 eluaastat. Siiski arvasime,
et meie klientuuris voiks olla ka
keskealisi inimesi. Viimsi laadal selgus
aga, et vanemad inimesed ei s00
popkorni {ildse voi ei teagi, kuidas on
voimalik seda koduselt valmistada.
Samas selgus laatadelt, et meie
sihtriihmas voiksid olla vanemad oma
lastega, sest lapsed on igati maiad ja
kuidas saab 1iiks vanem oelda ,.ei’’
lapsele, kel silmad sdravad peas, sest on

just proovinud iilimaitsvat popkorni.

KUJUNDUS

Disain on olnud seni meie firma koige
suurem véljakutse, kuna olime kindlad,
et see peab olema meie iiks tugevamaid
kiilgi. Me ei tahtnud leppida tdnapdeval
viga levinud minimalistliku disainiga.
Freddyl oli logo osas juba kindel idee, et
seal voOiks olla persoon, kes raputab
popkornile pulbrit, sest isik logol
personaliseerib  toote  kasutamist.
Samuti oli veel puudu pakendite disain
ning kuna keegi meist polnud varem
millegi sarnasega kokku puutunud, siis
kaalusime ideed palgata endale disainer,
kes meie eest t00 dra teeks. Algkapital oli
aga selleks ajaks juba I6hki aetud, mille
tottu matsime disaineri palkamise idee
maha. Seega ei jadnud Karlil muud iile,
kui hakata Youtube videote jargi Oppima
Photoshopi programmi kasutama ja teha

disain peatselt algavaks Viimsi laadaks

<

PULBRIMEISTRID

Popkorni Maitseained

valmis.

Esialgne logo.

MEIE TOETAME!

Oma {irituse sponsoreerimise eesmargil
on meile kirjutanud kokku viis {ritust,
millest esimest kolme me otsustasime ka
Urituste
soovisid meie tooteid, et neid {iritusel

sponsoreerida. korraldajad
osalejatele  jagada ning  pakkusid
vastutasuks reklaami. Lootsime {iritusi
sponsoreerides tutvustada enda tooteid
inimestele ja saada uusi kliente. Paraku
saime aru, et iiritusi sponsoreerides
tuleb Kkindlasti enne kokku leppida
tingimused, kuidas ja kui palju meie
toodet reklaamitakse ning uurida kui suur
on drituse wulatus. Uritused, mida
sponsoreerisime, reklaamisid kahjuks
meie toodet vidga minimaalselt ja
viiksele publikule. Seetdttu otsustasime
iilejaanud kahte tritust mitte
sponsoreerida. Saime aru, et iildjuhul on
iirituste sponsoreerimine pigem
heategevus, kust midagi tagasi saada on
raske ning enne sponsoreerimist on tark
kokku leppida tdpsed sponsorluse
tingimused.



PURGIMINE SUURDE
LIIGASSE

Tallinna laadal T1 kaubanduskeskuses
kutsusime inimesi hoogsalt enda juurde
maitseid degusteerima, kui iihel hetkel
oli meie laua taha sattunud mees, kes oli
vaimustunud meie lahedast disainist ning
headest maitsetest. Ta tegi meist pilte
ning jargmisel péeval kirjutas meile
Apollo driarendusjuht, kes pakkus meile
voimalust oma firmat tutvustada
Tallinnas Mustaméie Apollo Kkinos.
Niisiis, panime Rasmuse autorooli,
otsustasime  kohtumisel vdtta asja
rahulikult ning mitte liialt sellele moelda.
Peale kohtumist olid tunded kahetised.
Uhest kiiljest pakuti meile vdimalust
varustada 11 kino iile Baltikumi oma
maitseainetega, kuid teisest kiiljest jaime
hitta  kahele tdhtsale
vastamisel. Kiisimused “Mis on Teie

kiisimusele

tootmisvoimekus?”’ ning “Kui palju oleks
Teie toote hulgihind?” tdmbasid meil
jalad alt ning hakkasime kohati ka
iiksteisele  vastu  rddkima.  Peale
kohtumist andsime &riarendusjuhile kolm
enda maitset ning jdime  siiski
lootusrikkalt  vastust ootama. Paar
nidalat hiljem saime meili kus oeldi, et
kahjuks on nende mastaabid meie jaoks
veel liiga suured ning pakkusid
vOimalust paari aasta pérast uuesti
kohtuda. Apollo kinoga kohtumine oli
meie jaoks véga suur reaalsuskontroll.
Tdnu kohtumisele saime iilimalt hea
kogemuse ning jargmine kord enne
kohtumist valmistume eriti korralikult
ette. Vaatamata secllele, et meie
esialgne plaan oli viila popkorni
maitseained koju, siis enda toodete
kinodesse viimine avaks viga suure turu.

Selleks peame nigema vaeva, et
suurendada enda tootmist ja stabiilsust.

SUURE PANDEEMIA JALG
MEIE OPILASFIRMALE

Paraku tabas martsi algul tervet maailma
koroonaviiruse puhang, mis andis ka
tipriski tugeva tagasilodgi meie firma
tegevusele.  Tahtsime  varasematelt
laatadelt ja miiigikoolitustelt saadud
kogemused proovile panna kevadel
toimuval  miiigipdeval Tartus ja
voimalusel ka opilasfirmade
16ppvdistlusel, kuid paraku jiid need éra.
Samuti mojutas see ka meie plirgimist
poelettidele. Igal halval asjal on ka moni
positiivne pool. Pandeemia puhul on
meie jaoks positiivne see, et inimestel on
karantiinis olles rohkem vaba aega olla
kodus ja nautida filme vaadates meie
maitseaineid.  Karantiini ajal on
miiliginumbrid téusnud miirgatavalt,
kui iga piev oleme saanud keskmiselt
2 tellimust. Kriisi ajal valmistab raskusi
toodete pakendamine posti paneku jaoks,
kuna postkontor, kust me vajalikud
timbrikud saime on suletud. Paraku tuleb
olla loov ning kasutada kinkekotte, et

pakid ilusti klientideni jouaksid.
OLEME UHKED, ET

e Suutsime firmaga teenida kasumit

e Pidasime ldbirddkimisi suurettevotte
Apolloga ja nad on avatud koostodks
tulevikus

e Suutsime tanu organiseeritud

turundusele saada ligikaudu 2000

jélgijat ning kiimneid tuhandeid

vaatamisi.



FINANTS

Pulbrimeistrite  algkapital oli  240€,
millega saime valmis esimesed 80 toodet.
Ulejdsnud raha kulus tootearendusele.
Viikeste partiide tootmisel oleme siiski
saavutanud mirkimisviirse
kasumimarginaali.  Suuri  koguseid
valmistades on toorainete ja pakendite
hinnad madalamad ning on potentsiaal
kahekordistada.

Voimalikult kiire arengu jaoks suuname

kasumimarginaali

kogu miiiigitulu uuesti ettevottesse ning
tiritame olla vdimalikult kuluefektiivsed.
Siiski  oleme  teinud  kiirustades
ebaratsionaalseid tooraine oste, mis on
meile ldinud kalliks maksma ning
tootmiskulusid tdstnud. Turundust on
meil onnestunud teha viga
kuluefektiivselt tinu pilkupiiiidvatele
ja jérjepidevatele postitustele, mis
haarasid piisavalt palju vaatajaskonda.
Turunduskulud koosnevad Instagrami
promotion’ite ostmisest ja loosidega
seotud saatmiskuludest. Muude kulude
alla ldksid koik transpordikulud, mis
tekkisid laatadel ja kohtumistel kdimisel.
Vaatamata vihese kogemuse tottu tehtud
vigadele, oleme me siiski 04.04.2020
seisuga kasumis ning meil on laos
olemas tooteid 730€ miiiigihinnas. Kui
suurema  tootmise  ja  targemate
finantsiliste otsustega realiseerida meie
potentsiaalne kasumimarginaal, oleme

me ulimalt kasumlik ettevote.

Bilanss 04.04.2020 seisuga:

Aktiva € Passiva | €

Raha 470,76 | Volad | 282,70

Varud 222,00 | Oma- 240,00
kapital

Nouded 240,00 | Kasum | 410,06

Kokku 932,76 | Kokku | 932,76

Kasumiaruanne 01.09.2019 - 04.04.2020:

1. Tulud 1070,00€
2. Kulud 659,94€
2.1 Tooraine 271,40€
2.2 Turundus 35,69€
2.3 Muu 75,00€
2.4 Pakendid 234,40€
2.5 Postikulu 43,45€
Kasum kokku 410,06€




ARENG

Kogu perioodi jooksul on iiks meie
prioriteetidest olnud protsessi juurde
kiiiv eneseareng. Opilasfirma loomise
alguses oli Exceli tabel Hugole tiiesti
vooras, Freddy ei teadnud, kuidas teha
haaravaid postitusi sotsiaalmeediasse,
Karlil polnud aimugi, kuidas disainida ja
valmistada toodet ning Rasmusel puudus
juhtimisoskus. Seega on kdik liikmed
tdiustanud oma vaimset ja praktilist
pagasit igat oskuslikult. Oleme votnud
osa nii paljudest konverentsidest ja
kui

mentorklubides, kus iga kahe nidala

iiritustest voimalik.  Osalesime
tagant tehti selgeks osa viikeettevotluse
pohitddedest.

saime ohtralt closing tehnikaid, nditeks:

SWA  miiiigikoolitusel

“Kas teeme kohe kaks suurt purki? Siis
anname Teile tasuta kaasa ka viikese
vabalt
oppisime eristama inimesi, kes voiksid
toodet
pole iildse valmis

paki valitud maitset,” ning

potentsiaalselt osta meie
kes

ostma, et hoida kokku enda ning teiste

inimestest,

inimeste  aega.  Kdige  paremini

kirjeldavad meie arengut esimesed
laadad. Seisime esialgu nérviliselt laua
taga ning ei julgenud inimesi konetada,
kui laadal
Pulbrimeistrite laua taga néha kindlaid ja
lasknud

ihelgi inimesel modda kondida ilma, et

juba  jargmisel vOis

jutukaid miiigimehi, kes ei

nad ei teaks, mida Pulbrimeistrid
toodavad. Kui panna jutt numbritesse,
siis esimesel laadal miilisime 99€ eest
maitseid kuid kolmandal laadal oli

miiligitulemus juba 354€.
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TULEVIK EHK JARGMISED
EESMARGID

Opilasfirma 1dpetamine on pulbrimeeste
jaoks uute voOimaluste algus. Moelda
tuleb suurelt, seega on meie suurim
eesmérk ja unistus saada tooted miitigile
jaekettidesse ning kinodesse. Esmalt
toote  omahinna

peame saama

minimaalseks, sest edasimiitijate
vahendustasud on suured. Meie esimene
plaan toote hinna alandamiseks on tellida
Hetkel on

see ostmisvoimekus olemas ja

tooraineid sadades kilodes.
meil
soetades neli korda suuremaid koguseid,
saame toote omahinda langetada 3
korda. Lisaks on plaanis pakendid tellida
valmis kujul ja juba kleebituna, sest ise
kleepida on ajakulukas ja inimt66joud on
rahakulukas. Kindlasti kaalume ka teatud
tootmisetappide automatiseerimist

nditeks maitseainete  kokkusegamist.
Nédeme, et suurtootjate ees on meie
konkurentsieeliseks  tootada  vilja
purgist pritsitav popkorni v6i. See on
tdiesti uuenduslik meetod, mida pole
teeb

haakumise

isegi  kinodes. Popkorni  voi

paremaks maitseaine
popkornile ning lisab maitsele voliiiimi.
Turunduse poolelt peame me arendama
vilja enda e-poe vOi otsida uus
vahendaja, sest pracgune OF Market, kes
meie toodet internetis miiiib paneb suure
toendosusega peale Opilasfirma perioodi
enda poe kinni. Enne jaekette soovime
saada end miiiigile mone teise
edasimiitija juurde, kelle juurde miiiiki
saamine on kdegakatsutavam. Plaanime
tikk haaval

vallutada Eesti turu.

areneda ning vaikselt



MIDA OLEME OPPINUD

Ettevotte toimimiseks

olema konstantne ning raha ja aega peab

peab tegevus
investeerima targalt. Seega on oluline
hoida finantsarvestust juba algusest peale
korras. Hea oleks, kui kogu dpilasfirma
kapital oleks iihes kohas ning lihtsasti
ligipadsetav. Meil kulus iihise rahakonto
tegemiseks

liiga kaua ning sellega

kaasnes segadus arveldamisel mitme
Kindlasti

paljudel

on kasulik
kui

vOoimalik. Me oleksime voinud osa vOtta

konto vahelt.
osaleda nii iritustel
rohkematest vdistlustest nagu néiteks:
Vilk, Kaleidoskoop jms, et saada oma
ala spetsialistidelt tagasisidet ja ldbi selle
oma firmategevust viia uuele tasandile.
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