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MIS ON SNAEKK?

Efektiivse inimese toit.

SNAKK on tuubi pakendatud toitev ning
tervislik  vahepala. See on uudne
maitseelamus  kdigile, kes soovivad
asendada oma tavapérase toidukorra Kiire,
mugava ja maitsva alternatiiviga VvOi
proovida midagi uut. SNAKK on ilma
séilitus- ja varvaineteta, lisatud suhkruteta
ning vegan.

LUHIDALT FINANTSIST

Kaive 1,194.91 €

Kasum 32491 €
Muitidud tooteid 314
Materjal ja varud 224 €

MISSIOON

Meie missioon on véga lihtne — muuta
inimeste elu paremaks. Me tahame anda
inimestele juurde seda, mis on neile kdige
vaartuslikum — aeg ja tervis.

OPILASFIRMA
HINNANG

TEGEVUS JA

Arendasime nullist valja kvaliteetse
toidukorra asendaja, millel on viis
unikaalset maitset. Mdiisime tooteid
kaheksal laadal, samuti sotsiaalmeedias ja
meili teel. Kasvav huvi meie toote vastu
tdestas, et SNAKKi on turul vaja.
Oppisime tegema pingsat t66d, tletasime
end korduvalt.

Iga liige on rahul nii loodud SNAEKKI
brandi ja toote kui ka iseenda arenenud
versiooniga.

Utleks nii, et hea too!

SN A KK

EFEKTIIVSE INIMESE TOIT

INTERNETIS LEIA MEID

www.snaekk.ee

Facebookis OF SNAKK

Instagramis of.snaekk


http://www.snaekk.ee/
https://www.facebook.com/pg/snaekk.of/posts/?ref=page_internal
https://www.instagram.com/of.snaekk/
https://www.instagram.com/of.snaekk/

SNZEKKI SUND - MEIE LUGU

Meie teekond algas 2019. aasta suvel JA
Alumni Estonia korraldatud dpilasfirmade
Hakkatonil. Kuigi enamik meist on
koolikaaslased, polnud me enne uritust
omavahel tuttavad. Tiimi moodustasime
kohapeal. Lahendusi genereerides
maistsime, et tdnapéeva elutempo juures on
paljude inimeste kdige kriitilisem ressurss
aeg. Kiire on nii koolist treeningutele ja
huviringidesse tormavatel noortel,
spordisOpradel, rooprahklejatel kui ka
karjaariredelil tdusta soovijatel. Ka meil,
11. Kklassi opilastel, on pé&evad pikad ning
tihti ei jatku aega toitva ja tervisliku s60gi
soomiseks. Nii tekkiski mdte Iluua
SNAKK: toitev ja maitsev, Kiiresti ja
mugavalt tarbitav tervislik vahepala, mis
suudab asendada toidukorra. Hakkatonil
said Opilasfirma ja toode peagi endale ka
nime. SNAKK oli sellisele tootele nimeks
justkui loodud: luhike nagu aeg, mis kulub
selle soOmiseks ning héélduselt mdistetav
nii eesti kui ka inglise keeles. Lisasime
sellele  Skandinaaviamaades laialdaselt
kasutatava tdhe /E — & asemel kaks téhte =
rohkem kui snakk, aga samas ikka kiirelt
tarbitav nagu snakk. Selline nimi sobis
tootele ka pdhjusel, et tegu on véga toitva
vahepalaga.

48 tundi kestnud Hakkatonil wvalmisid
beebipureede ning toorbatoonide eeskujul
esimesed SNAKK:I prototidbid. Vilja said
mdeldud Gpilasfirma esimesed disainid
ning logo. Oma suurimaks rd6muks
palvisime Hakkatonil esikoha kui koige
suurema  potentsiaaliga  dpilasfirma.
SNAKK oli meile kdigile saanud omal
viisil armsaks ja oluliseks ning kuna
kuueliikmelise tiimina oli senini t60 vaga
hésti toiminud, jatkasime samas koosseisus.

OPILASFIRMA STRUKTUUR

SNAKK:I tiim moodustab tegusalt tootava
terviku, kus ideed ja arvamused kiiresti otsa
ei I6pe. Suur tiim on tulnud kasuks
tundmatute vGi  keeruliste  kisimuste
lahendamisel, kus kdik mdtted on oodatud.
SNAKKI tegutsemise ajal on selliseid
probleeme ikka ette tulnud ning oleme
enamikule neist leidnud hea lahenduse.
Kuigi mdnikord on hulk eriarvamusi t60
kaiku aeglustanud, on need meie Opilas-
firmale rohkem kasu kui kahju toonud.

Igal liikmel oma tugevused ja erinevad
oskused. SNAEKKI tootmisjuht Rauno
Arike on osav Kirjutaja ja véitleja, alati
organiseeritud ning selge mGtlemisega.
Tootearendusjuht Eliise Tuulemée on
tugev planeerija, tubli tegutseja ja katsetaja.
Finants- ja personalijuht Ida Maria Min
on tapne, oskab ka Kkriitiliste olukordade
korral séilitada killma nérvi. Greg Mikael
Juhansoni, meie vaga hea silmaga
Opilasfirma IT- ja disainijuhi kée all, on
valminud kéik SNAKKIi minimalistlikud
ning palju Kkiita saanud disainid.
Turundusjuht Henrik Kurm on hea
anallidsija ning hea Klientidega suhtleja.
Katarina Irmeli ~ Turi, SNAEKKI
tegevjuht, seab ambitsioonikaid plaane
ning on sihikindel. Oskuste maksimaalseks
kasutamiseks oleme tiimiliikmetele méaé&ra-
nud Kindlad Glesanded ja vastutusalad, mis
Opilasfirma t66d hdlbustab.



TOOTEARENDUSTOO

Kliendi vajadused = SNAKKI alused
Opilasfirma teekonna alguses viisime labi
kolm turu-uuringut, neist kaks esimest
2019. aasta juunikuus Hakkatonil — (ks
internetiavarustes, teine Mustamée
tanavatel. Kusitlesime ligi 200 inimest.
Madrasime sihtgrupi: selgus, et vanemad
inimesed, kellel ei ole nii kiire, ei huvitu
eriti tuubitoidust, nooremate (alla 30 a)
ndudlus toitva ja tervisliku vahepala vastu
on aga suur. Otsustasime keskenduda just
tuubitoote, mitte batooni arendamisele,
sest tuubitoidu n&ol oli oluliselt suurem
vOimalus uudset ja eristuvat toodet luua.
Kdige olulisem oli inimeste jaoks, et toode
oleks toitainerikas ja suhkruvaba.
Oktoobris avaldasime uue ja tdpsema ainult
tuubitoidule suunatud Kkusitluse Google
Forms’is.  Ulekaalukalt peeti kdige
olulisemaks toidu maitset. Nii saigi hea
maitseelamuse  loomine  novembrikuus
meie prioriteediks. 81% vastanutest pidas
oluliseks vahepala tervislikkust. Sellest
jareldasime, et oleme tootearendusel
vOtnud OGige suuna, keskendudes lisaks
maitsele eelkBige toote tervislikkusele ja
toitainerikkusele.

Ise katsetamine

Alguses proovis igaiiks kodus ise méne hea
retsepti leiutada. Lihtne see polnud, sest
toitvatest ja tervislikest koostisosadest
maitsvat tervikut kokku segada pole sugugi
kerge. Nii t6i Ida meile hel paeval ménusa
apelsinismuuti, mis oli vaga maitsev, aga
kalorivaene, teine  pdev  Katarina
vaarikamarmelaadi ja péhklivdi segu,
jallegi  maitsev, kuid ebatervislik.
Tootearendusjuht  Eliise t6i pea igal
reedesel koosolekul tiimikaaslastele mitu
SNZAEKK:I, tema hitiks kujunes ©una-
kaneeli-kaeraSNAEKKIi algretsept. Jah,

natuke oli neid slia tore, aga tervet
karbitdit tarbida, nii, et koht tdesti tais
saaks, oli raske.

Ka séilivusaeg oli probleem. Tegime
tooretest materjalidest puree, lisasime mdne
kaua séiliva koostisosa — kaera VOi
péhklivdi — ja lootsime, et paar péeva peab
ikka vastu, kuid ei! Reaalsus oli, et kui
toidu jargmisel hommikul koolikapist
vOtsid, oli see kas kaarinud, hallitanud voi
teab mismoodi veel halvaks lainud. Parast
luhta ldinud katseid oli raske uuteks
katsetusteks motivatsiooni leida. Tundus,
nagu oleks kdikvdimalikud retseptid juba
proovitud.

Kui ise ei tea, siis keegi teine ikka teab
Hakkasime esimeste katsetuste jarel
uurima, millise spetsialistiga saaksime
koostodd teha. Kirjutasime Eesti Uhele
suurimale toidutootjale Salvestile, kes oli
ndus meiega oma teadmisi ja kogemusi
jagama. Saimegi teada, kui korge
temperatuurini tuleb bakterite havimiseks
tooteid kuumutada ning kuidas tooteid
paremini  pakendada. Kindlust toote
vajalikkusesse tdstis Salvestilt saadud
statistika, mille jargi s6évad kdigist nende
beebitoitudest umbes 15% ara
taiskasvanud.

Vajasime veel inimest, kes teaks, mida,
miks ja kuidas toitvasse pireesse lisada -
kontakteerusime toiduteadlastega. Parast
kiimneid vastuseta e-kirju andis positiivse
vastuse TalTechi toiduteaduse emeriit-
professor Raivo Vokk, kes on tiks paremaid
spetsialiste  Eestis. Enne teadlasega
kohtumist  otsustasime veelkord ise
pingutada ja korraldasime pdhjalikuma
kooskatsetamise. Uheskoos tegutsemine
toimis palju paremini, sest maitse hindajaid



oli rohkem ja t06d sai jaotada: (ks kooris
dunu, teine tegi toitvuse arvutusi, kolmas
segas juba muud kokku. Igal liikmel tulid
omad ideed, mida veel lisada. LOplikke
retsepte siiski veel luua ei 6nnestunud.

Vahetult enne stigisvaheaega andis Raivo
Vokk meile ndu, kuidas muuta toode
toitvamaks ja tervislikumaks, milliseid
maitseniiansse ja vahemtuntud koostisosi
lisada. VOtsime nadala arendustoddeks ja
uuel  kohtumisel oli  toiduteadlane
maitsetega Upris rahul. Seekord saime
temalt teavet oma toodete sdilitamise kohta
(keetmistemperatuur, happesus jms).

Tagasiside tehtule: IduEdu ja sdbrad
Meie esimene avalik véljaastumine oli
oktoobri 16pus haridusfestivalil 1duEdu.
Kuna toode veel valmis polnud, tegime 4.
turu-uuringu ja tutvustasime tooteideed.
Andsime  klientidele  proovida viit
maitsendidist ja palusime need paremuse
jarjekorda panna. Panime kirja ka muud
soovitused. Populaarsemateks osutusid
soolane, duna-kaneeli-kaera ning
mustsdstra-peedi-kdrvitsa maitsed. Need
arendasime oma pusitootevalikusse.

Lemmikmaitse Sagedus| Koht
1. Vaarikas-kohv-kaer 3 v
2. Oun-kaneel-kaer 9 I
3. Apelsin-bataat 2 \
4. Mustsostar-peet-
korvits 14 I
5. Soolane 8 i

Tabel 1. IduEdu haridusfestivali
prototiibid ja nende populaarsus.

Edasi  korraldasime  viis  téispikka
katsetamispdeva. Iga kord joudsime uute
jarelduste ja avastusteni. Toome vilja
mdned mahlakamad ndited meie blogist:

2.11.19 kell 23.08

Noh, me arvasime, et toitvus =
taiskdhutunne = korge kaloraaz. Tegelikult
on kaloraaz vaid energiakogus, palju
kaloreid ei tahenda, et tunned kohtu
monusalt tais. Tana siis plodistasime jalle,
see on taiesti kohutav, kui kaua votab
katsetamine aega. Ja midagi nagu ikka
edasi ei liigu. Kuidagi tahaks selle “vauuu
see ongi see, mida otsinud oleme” tunde
katte saada. VOimatu vist. Ei tea.

10.11.19 kell 21.02

Oli suht produktiivne péev tegelikult, 1
magus ja soolane retsept nidd ilmselt
I6plikud. Ikka paris head said, kdigile st
meile, perele maitses!! Arvutasime ka seda
valgu-susivesikute- rasvade tasakaalu,
soolasel on see ikka lahedalt paigas. Nagu
taitsa lootust on. Ouna-kaneeli oma ei
saanud veel ‘“valmis”, seda tuleb veel
dispudrustada. Pakend sai tellitud!! Sama
hoogsalt edasi!

Palusime oma katsetusi maitsta nii
pereliikmetel, s6pradel kui ka sugulastel,
andsime vanematele tuubiportsu tdd6le
Idunaks kaasa, et nad SNAEKKIi toitvust
katsetaksid.

Mis I6puks sai? Tooted ja omadused.

Kdik tooted on toitvad, tervislikud,
lisatud suhkruteta, sdilitus-  ja
varvaineteta, vegan, meeldiva tekstuuri ja
maitsega. Vastavad tavainimeste (st
tdiskasvanutest mittesportlaste) toitumis-
soovitusele: sisaldavad 50-60%  susi-
vesikuid, 20-30% rasvu, 15-25% valku


https://snaekk.ee/blogi/?fbclid=IwAR0wCZK5yeXF99psbdwz3cHEnHWR5w7tqWaWMKzJVvUwo_f4JnjulfRkxbc

(proteiinisordis valku rohkem). SNAKK:Id
on tavalistest beebitoitudest ja smuutidest
ligi 3 korda toitvamad. Salvestiga
kohtumisel kiideti seda aspekti, selles nahti
turust  eristumist. ~ Tooted  sdilivad
kilmkapis ligi kuu aega, toa-
temperatuuril vahemalt kaks n&adalat.
Toodet oli purgis 170 g, tuubis sisaldub
120g.

Tanaseks oleme vélja to6tanud 5 erinevat sorti:

Toitumisalane teave 100 ml/ g kohta
Pal | Snickers | SNAEKK
smuuti
Energiasisaldus | 66 kcal | 485 kcal | 166 kcal
Rasvad 0.2g 239 7.19
Sisivesikud 159 60.2g 16.1g
Suhkrud 149 50.8g 499
Valgud 0.59 8.69 5.29
Sool Og 0.69 0.25¢

Tabel 2. Toitumisalase teabe vdrdlus.
Allikad: Pai smuuti, Snickers

1. Ouna-kaneeliSNAEKK (165 kcal/ 100 g). Vanaema dunakook tuubis. Kaerane pdhi,
dunamoosist taidis ja peale puistatud kaneel tulevad maitses hasti esile. Laste lemmik.
2. MustsdstraSNAEKK (117 kcal/ 100 g). Tootearendaja lemmikmaitse. Hork, parajalt
kerge konsistentsiga mdnusalt marjane maitseelamus. Magususe annavad datlid ja

ploomid, toitvust lisab mandel.

3. Soolane tsillISNAKK (166 kcal/ 100 g). Vanemaealiste ja meie miugimentori lemmik.
Tummine hummuselaadne kikerherne-bataadi-korvitsa segu, tootevaliku toitvaim.

4. ProteiiniSNAKK (165 kcal/ 100 g). Toode trennisdpradele, sisaldab tavaparasest
toidukorrast rohkem proteiini (tarvilik lihaste taastamiseks) - 7,59/ 100g kohta. Magus,

kakao-, kookose- ja mustsstramaitseline.

5. Mango-passioniSNAEKK (121 kcal/ 100 g). Meie varskeim maitse. Joudnuks turule
martsis, eriolukorra tottu likkub milki paiskamine edasi. Loodame, et kliendid saavad
suvel seda troopiliste viljadega kiiret toidukorda tarbida.

PAKEND

Toote arendamise kdrvalt tegime t66d ka
sobivate pakendite leidmiseks. Selgus, et
ukski Eesti ettevdte meile sobivaid tuube ei
tooda ning valismaised firmad
keskenduvad enamjaolt suurtootjatele ning
nende pakutud miinimumkoguste
(tavaliselt ~10 000 pakendit) ostmine
polnud meile mdeldav. Otsisime aktiivselt
edasi, kuid soOelale jaid vaid kisitava
kvaliteediga tuubid AliExpressist, mille
saabumist pidime ootama Ule kuu.

Joululaadad olid tulekul ning kuna
AliExpressist tellitud pakendid ei joudnud
kohale, pidime leidma neile alternatiivi.
Otsustasime ajutiselt pakendada tooted

purkidesse. Tellisime kleepsud ja nii jéi
enda teha vaid tootmistoo.

Jaanuari alguses joudsid kauaoodatud
esimesed tuubid kohale. Kuigi esitasime
AliExpressile kaks sajapakendilist
tellimust, jai Uks neist kohale tulemata.
Kohale joudnud pakendeid sai kasutada,
kuid need olid keskkonnakahjulikud ja
madala kvaliteediga. Siit saime aasta Uhe
olulisema Oppetunni — kui tahame toota
kvaliteetset toodet, peame leidma ka
usaldusvaarsed partnerid. Pdhjalike
otsingutega leidsime vahetuntud, aga hea
mainega pakendifirma SwissPack, kelle
tootevalikusse kuulub tavalisest tuubist
oluliselt kvaliteetsem kraft paper kattega
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https://ehtnejahea.ee/toode/pai-pirni-banaani-smuuti-280ml/
https://www.selver.ee/shokolaad-snickers-2-pack-snickers-75-g

tuub, mis sobib meile ideaalselt. See on
plastiktuubist loodussaastlikum, sest kraft
paper’i kiht, mis asendab pakendis uhte
plastikkihti, on taaskasutatav. Samuti
sobitub see SNAEKKI esteetikaga. Firma
miinimumtarne on 1000 pakendit tellimuse
kohta, kuid majandusliku riski
vahendamiseks tingisime tarne 400
pakendini.

Vaatamata pakendite Kiirele tarneajale ei
joudnud tuubid ka Eesti laadaks kohale, sest
labirdékimised  SwissPackiga lukkasid
pakendite tellimise edasi. Saime taas olulise
Oppetunni  — téhtsaid tehinguid tuleb
planeerida ja sooritada aegsasti. Siiski
muusime laadal maha kbik AlEXxpressist
tellitud tuubid ja vOtsime mulgikoguste
suurendamiseks appi ka purgid.

Pdhjuseid, miks me keskkonnasaastli-
kumaid purke edaspidi kasutusse ei jata ja
nende asemel suures koguses kraft paper
pakendeid tellisime, on mitu. Esiteks on
tuubitoit vahepalana inimestele mugavam
ja nii on selle ndudlus oluliselt suurem.
Tuubitoode on vdimalik vajadusel 10
sekundiga kéigu pealt ara tarbida. Purgist
soomiseks on vaja lusikat ja see on
ajakulukam. Laadakogemus nditas sedagi,
et inimesed ei oska purgist sedasorti toodet
otsida.

Kuna tuubitoodete jarele on ndudlus
suurem ja nende sdilivusaeg pikem, on meil
vOimalus jaemidgipoodide lettidele jouda
just nendega. Meie arvamust Kinnitas ka
Salvest.

Jaemuiki joudmisel on vaja viia tootmine
kodukoogist vélja suuremasse
toidutehasesse, mida oleme samuti
arutanud Salvestiga. Lo6ksime kaks karbest
the hoobiga - lisaks tootmisele saaksime
kasutusele vOtta ka wuudse taielikult
taaskasutatava tuubipakendi, mida Salvest
plaanib jargmisest aastast kasutama hakata.
See vidhendab olulisel madral meie
tuubitoitude 6koloogilist jalajalge. Seniks
on kraft paper pakendite kasutusele
vOotmine 0Oige otsus. Kui jouame kord
uudsete pakenditeni, saaksid tarbijad meie
tooteid ostes sdasta lausa kolme kdige
olulisemat ressurssi: aega, tervist ja loodust.

TURUNDUS

SNAKK l8htub turunduses klientidega
tugevate sidemete loomise pohimdttest.
Meile on oluline meenutada kliendile, et
oleme tema jaoks alati olemas. Peame oma
parimaks turunduskanaliks sotsiaalmeediat,
sest selle kaudu on kerge jouda v@imalikult
minimaalse kuluga suurte rahvahulkadeni.
Bréndiloo tugevdamiseks ning klientidega
tihedama kontakti loomiseks arendasime
SNAKKIile  ka  veebilehe.  Lisaks
kasutasime klassikalisi turundusvahendeid
nagu Vvisiitkaardid, laadaplakatid, (htne
firmariietus  jms. Turundustegevuse
planeerimisel arvestasime alati pdhimotet,
et tehtud kulutused peavad ennast ka dra
tasuma, kasvoi Gpikogemusena.


https://snaekk.ee/

Brand

Loime SNAKKIile brandi, mis sobib meie
tervislike ja  mahetoodetele  omaste
véértustega. Oleme  modernsete ja
tanapdevaste disainitddede pdhjal piudnud
luua disaini, mis kdnetaks demograafiliselt
voimalikult  laia  sihtrihma,  oleks
véljapaistev ja jadks Kkliendile meelde.
Nendest  vadrtustest lahtuvalt I18ime
pakendile silmatorkava kontrastse
kujunduse. Tooteetikett on minimalistlik ja
selge, et klient markaks sellel kdiki olulisi
aspekte. Lisasime tooteetiketile ka QR-
koodi, mille abil kliendid pé&rast ostu nii
disaini kui ka toote osas tagasisidet saavad
anda. See lisab veel tihe taseme SNAEKKI
ja kliendi vahelise suhte loomisele ning
bréandi usalduse arendamisele.

Koduleht ja sotsiaalmeedia

Koduleht snaekk.ee on loodud vastavalt
SNAKKI brandingule. Vo&imalik on
tutvuda meie toodete, tiimi,
koostoopartnerite ja vadrtustega.
Veebilehel saab klient anda meile ka
tagasisidet. Veebilehe kaudu hakkab
tulevikus, kui oleme teinud dra VTA
sertifikaadid, toimuma SNAEKKI interneti-
pdhine miik. Oma kodulehekiilje avasime
martsi alguses, sellest alates on veebisaiti
kilastatud tle 2000 korra.

Sotsiaalmeedias tegutsesime esialgu tasa ja
targu, sest otsisime pikka aega oma firmale
iseloomulikku stiili  ning maadlesime

raskustega, et saada oma tooted soovitud
pakenditesse (tuubidesse). Kohe, kui
teadsime kindlalt, millal ja millised tuubid
saabuvad, hakkas ka SNAKKIi
sotsiaalmeedia  vedu  vOtma. Oma
sotsiaalmeediakanalites anname Ulevaate
meie toodetest ja tegevustest, samuti
naitame seal oma reklaamvideot ja
asukohti, kus mutme. Meid kajastati ka
telesaates Ringvaade, kus saatejuht Marko
Reikop meie toodet otse-eetris proovis ja
Kiitis.

LAHEB MUUGIKS

Raatsimata loobuda miuugivGimalustest,
kui tooted valmis, osalesime korraga kahel
laadal - Parnus ja Viimsis 07.12. Siin oli
otsene kasu meie suurest firmast. Mujaid
jagus mdlemasse keskusesse. Eelnevatel
péevadel tootsime ligi 40 SNAKKI, et
mdolemale laadale 20 kaasa votta. Laatadel
selgus, et tooteid oli muugiks isegi liiga
vahe. Laadad olid alles poole peal, kui
ouna-kaneeliSNAEKKid otsa [6ppesid,
mitmed oleksid tahtnud neid rohkem osta.
Suur ndudlus vdis tulla sellest, et
pakkusime klientidele tooteid maitsta.
Paljudele meeldis maitse ja nii ostiski moni
klient tooteid lisaks ka Kkingituseks.
Tegelikult arvasime, et toodetud 40
SNAKK:Ist jatkub meile ka Tallinnas
jargneva péeva T1 laada tarvis.
Puhapaevaseks laadaks suutsime parast
vésitavaid esimesi laatu toota vaid 20
toodet. Ka need laksid nagu soojad saiad
ning laadalt lahkusime SNAKKideta.

Jargmisena ootas Tartu Opilasfirmade
joululaat  (14.12).  Selleks  laadaks
otsustasime toota juba rohkem, ligi 100
SNAKKI. Maha mulsime neist 65, osa ka
joulukarpides, 3 SNAEKKI joulukarbis


https://snaekk.ee/
https://www.youtube.com/watch?v=_5SRPjqAmYY&feature=youtu.be&fbclid=IwAR1VHVH_ZyF-yvCeB7ixkhmOdU9hDXQdG0mXetvrGiNinuE_AFwoLJI07_Y

maksis 12 €. Ulejiinud tooted liksid
tellimusteks, midsime ka paari paeva
parast toimunud  kooli  j6ululaadal.
Jouludeks esitati  meile eritellimusi,
mudsime 18 joulukarpi. SNAEKK oli aasta
jooksul kohal ka kahel moeshow’l -
M21nstreetil ja Kuldldikel.

Meie suurim laat, Eesti dpilasfirmade laat,
toimus 8. veebruaril Kristiine keskuses.
Ettevalmistusi tegime palju, sealhulgas
kohtusime mudgimentoriga ja filmisime
reklaamvideot. Ometi ei miunud me sellel
laadal maha nii palju tooteid kui Tartus.
Peapdhjus oli see, et kliente tihe dpilasfirma
kohta oli véhem kui eelnevatel laatadel.

Kus ja kui palju tooteid oleme mudnud?

laada boksi kujundus, visiitkaardid). Kuigi
enne Eesti laata oli meie kassasaldo
nullilahedane, siis paris rahata ei jadnud me
tegevusaasta jooksul kordagi. Aruande-
perioodi kasumiks kujunes 324.91 eurot.

Joudsime jareldusele, et késitsi tootes ei ole
ettevotmine majanduslikult kasulik, sest
juba kolmekiimne toote sisu tootmiseks ja
pakendamiseks kolmekesi kulub viis tundi.
Tootajatele  isegi  alampalka  makstes
oleksime miinustes, seetbttu oleme paris
arina jatkusuutlikud ainult masstootmises.

Viimsi laat
Pérnu laat

Tellimused T1 laat

Tartu laat

Kooli joululaat

M21NSTREET
Eesti laat

KULDLOIGE

Graafik 1. Toodete mudgi jaotus.

Laatade  kokkuvdtlik  hinnang  meie
toodetele: kui OGuna-kaneeli SNAKK
meeldib rohkem noortele ja lastele, siis
soolane kikerherne-t8illi variant pigem
keskealistele ja vanematele klientidele.

Mustsdstra SNAKKIi armastavad igas
vanuses inimesed.
RAHAST JA ARVUDEST

Algkapital 396 eurot jaguneb Opilasfirma
liilkmete vahel v@rdselt ning sellest jatkus
meie  tegevuse alustamiseks.  Kogu
aruandeperioodi véltel kulus pdhiosa rahast
toorainele, kuid oleme palju panustanud ka
turundusse (sh tootefotod, veebileht, iga

KASUMIARUANNE
01.10.2019 — 06.04.2020
1. TULUD 1,418.91 €
1.1 Madgitulu 1,194.91 €
1.2 Laovaru 224.00 €
2. KULUD 1,094.00 €

2.1. Materjal, varustus

jt tootmiskulud 787.30 €
2.2. Turundus 24524 €
2.3. Tootearendus 20.30€
2.4. Muud kulud 41.16 €
KULUD KOKKU 1,094.00 €
3. KASUM 32491 €
Tabel 3. Kasumiaruanne 01.10.2019 -
06.04.2020.
BILANSS 06.04.2020
AKTIVA PASSIVA
eurot eurot
1. Raha 496.91 (1. Vdlad 0.00
2. Materjal 2. Aktsia-
javarud 224.00 |kapital 396.00
3. Pohivara - 3. Kasum 324.91
KOKKU 720.91 KOKKU 720.91

Tabel 4. Bilanss 06.04.2020 seisuga.




SNAEKKIi omahind ja hind

Keskmine SNZAEKKI tootmisomahind on 2
kuni 2.5 eurot ja taisomahind 3 kuni 3.4
eurot. Kulud varieeruvad, sest tooraine
hangime enamjaolt toidupoest, kus hinnad
ei ole Kivisse raiutud. Purgid olid meie
pakenditest kdige odavamad: 0.18 eurot/tk,
teisel kohal valged plastikpakendid: 0.28
eurot/tk ja  kdige kallimad, kuid
kvaliteetsemad ja ilusamad on meie kraft
paper pakendid hinnaga 0.6 eurot/tk (hinda
tostsid  transpordikulu  ja  tollimaks).
Kleepsude hind Uhe tuubi kohta on 0.55
eurot.  Ulejadnud  osa  omahinnast
moodustab sisu.

Mutgihinnaks otsustasime panna 3.9 €,
uue proteiinisordi puhul 4.9 €. Need hinnad
katavad dra tdisomahinna ja toovad ka
vadikese kasumi. Sellise hinnaga jdavad
tooted meie sihtrihmale mdistlikuks
valikuks, sest samavéarse toitvusega
IBunasdogi kohvikust voi Kioskist ostmine
jaédks samasse VvOi veidi kdrgemasse
hinnaklassi. Kokku oleme madnud 314
SNAKK:i.

KEVADPLAANID JA COVID-19

Toitu kaitleva Gpilasfirma jaoks on tlimalt
oluline teha VTA sertifikaadid, mis
tdestavad, et tarbijani joudev toode on
puhas ja ohutu. llma nendeta saab mida
vaid laatadel, mitte pidevalt ja sellest meile
oma eesmarkide taitmiseks ei piisa. Kuna
tootasime valja tdiesti uudse toote, kestis
tootearendusprotsess  veebruarikuuni ja
enne polnud meil 16plikke tooteid, millele
sertifikaate teha. Saime selle protsessiga
alustada alles veebruarikuisel kooli-
vaheajal, kui konsulteerisime VTA-ga ja
alustasime vajalike dokumentide taitmist.
Mértsi alguses saabunud koroonaviirus

keeras aga meie plaanid pea peale, sest
kodukdok, kus seni olime tootnud ja millele
sertifikaate soovisime teha, laks pereliikme
reisi tottu karantiini juba enne eriolukorra
algust ja eriolukorra saabumine tdhendas, et
nii tootmiseks kui ka sertifikaatide jaoks
vajalike andmete modtmiseks ja nende
taitmiseks kokku saamine polnud enam
voimalik.

Avra jai neli laata, sealhulgas valislaat Riias,
kuhu olime registreerunud ning kus olime
valmis uuendatud disaini ja seni parimate
pakenditega mutginumbreid varasemaga
vorreldes oluliselt suurendama. Seet6ttu on
uue tellimusega saabunud 400 tuubi
pidanud olukorra paranemist ootama jadma.
Lisaks pidasime just edukad labirdakimised
kooli juhtkonnaga, et saaksime oma tooteid
koolipuhvetis mita, kuid ka see plaan jii
katki.

SNAEKKIi motivatsiooni pole need
probleemid langetanud ja oleme karantiinis
usinalt firma arendamise nimel t66d
jatkanud. Oleme pdhjalikult 1&bi téétanud
kdik materjalid, mis sertifikaatide jaoks
téita tuleb, kokku mitusada lehekulge. Tanu
sellele oleme saanud paika panna tépse
plaani, kuidas sertifikaadid  parast
eriolukorra l6ppemist vdimalikult Kiiresti
ara teha, et suviseid miugivoimalusi
maksimaliseerida.

Oleme sel perioodil teinud taiendavat
tootearendust. Parandasime seni ainsana
vahem kui kuu aega sailinud soolase sordi
sdilivusaega ja  muutsime  proteiini-
SNAEKKIi veelgi valgurikkamaks.
Tdotasime eraldi katsetades ja interneti teel
suheldes sortimendi laiendamiseks vélja
veel viienda sordi  mango-passioni
maitsega. Uurime aktiivselt ka erinevaid
koostoovoimalusi, et eriolukorra 16ppedes
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end Kklientidele veelgi lihtsamini nahtavaks
teha. Pidasime l&birddkimisi oma toote
tutvustamiseks Ott Kiivika ja Erik Orguga,
kuid need ei 6nnestunud nende liiga kdrgete
hinnandudmiste tottu. Hoiame tuleviku-
vOimalusi arutades kontakti ka Salvestiga.

Kuigi viiruspuhang likkas meie mudgi
teadmata ajaks edasi, leiame siiski, et meil
on lainud oluliselt paremini kui monel teisel
firmal. Kuna viirusepuhang sattus kahe
laada vahele, olime just lao tiihjaks mitnud
ja seetdttu ei pdhjustanud see meile
kahjumit. Saime lisaaega sertifikaatide
tegemiseks ja taiendavaks tootearenduseks.
Tulevikku vaadates vOiks SNAEKK
sarnasteks eriolukordadeks olla
suureparane toiduaine. See sdilib
vahemalt kuu aega ning inimesed saavad
seda mugavalt koju varuda, vahendades
vajadust tihti poes kaia.

TULEVIKUPERSPEKTIIV

Parast POF vdistlust ei I6peta me kindlasti
oma tegevust, vaid laheme veel suurema
hooga edasi. Esmane eesmark on esimesel
vOimalusel realiseerida téditmata jaanud
kevadplaanid. Meil on laos oma jérge
ootamas 400 uut pakendit, millele peame
sisu tootma ja maha miima. Samuti ajame
kiiresti korda VTA sertifikaadid.

Ka pikemas perspektiivis soovime igal
juhul tegevust jatkata. Asutame pdarast
dpilasfirma tegevusaja I6ppemist
osauhingu ning teeme seejarel Salvestiga
tinedamat koost6od. Kui on vdimalik
tootmine nende tehasesse viia, siis saab
toodet mida poodides Ule Eesti. Tehases
tootmisega kaasneks veelgi parem séilivus,
toote omahinna jarsk alanemine, mis
muudaks meid ka paris firmana

jatkusuutlikuks. Koosttds Salvestiga saab
tooted viia taaskasutatavatesse
pakenditesse. Taaskasutatavate tuubide
populariseerimine on iks meie pikaajaline
missioon, mis annab Kkindlasti pdhjust
pérast Opilasfirma tegevusaja 10ppu edasi
tootada. See aitaks tuubitoitude
keskkonnasdbralikkust — oluliselt  tdsta.
Veelgi enam, pikemas perspektiivis voiksid
tuubid olla biolagunevad.

KOKKUVOTEKS

Tegevusaasta on olnud téis uusi kogemusi,
keerulisi otsustamisi ja tegutsemise kaudu
Oppimist. Oskame nlid end paremini
véljendada, oleme julgemad midjad ja
osavamad analulsijad, julgeme vodtta
suuremaid riske. Ukski meist et ei vahetaks
saadud kogemust millegi muu vastu.
Tegime seda, mida aasta tagasi pidasime
vOimatuks — arendasime nullist valja uue
toote ja viisime selle reaalselt klientideni.

Taname koiki, kes meile selle vGimaluse on
andnud ja teekonnal toeks olnud. Aitdh
Tallinna 21. Koolile, Junior Achievement
Eestile, koostodpartneritele (Salvest ja
Raivo Vokk TalTechist). Suurimad téanud
ldhevad meie vanematele, kes aitasid nii
transpordi, ruumide kui ka oma
maitsemeeltega, ning juhendajatele ja
mentoritele: Epp Vodja, Ander Hindremae,
Hendrik Hindov, Merilin Priilinn-Tlrk ja
Katre Tamm — oleme 6nnelikud, et just Teie
meid sel teekonnal suunasite.

o Tl SALVEST

:llllllllll:
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