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SISSEJUHATUS

Opilasfirma Linky tegeleb elektrooniliste
visiitkaartide midmisega ja
disainimisega. Sellised kaardid kasutavad
NFC tehnoloogiat. NFC (lihend - “near
field communication”) on tehnoloogia,
mis laseb kahel elektroonilisel esemel
radkida omavahel, kui nad on uksteisele
piisavalt lahedal. Kui asetada NFC
visiitkaart vastu telefoni, milles on NFC
Kiibi lugeja, avaneb linky.ee
veebikeskkonna pohine veebileht, kus on
néidatud kdik kaardiomaniku soovitud ja
valitud informatsioon, kontaktandmed,

sotsiaalmeediad jne.
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LINKY oo 10

Linky visioon on teha inimestevaheline
kontaktivahetus kergemaks, vahendada
paberist visiitkaartide arvu ning muuta
ettevOtjate seas elektroonilised NFC
visiitkaardid standardiks. Eesmérk on
saada head kasumit ning tulla aasta
parimaks Opilasfirmaks, samal ajal
muutes oma toodet parimaks ja
uudseimaks oma vallas, sdilitades toote
lihtsust.  Missioon on  lihtsustada
kontaktivahetust noorte seas, kes
veedavad suurema osa paevast tutvudes
uute inimestega ja ettevotetele, mis
kasutavad paberist visiitkaart. Linky
tulud kokku olid 1611.11€, Kasum

320.29 €.



2. ETTEVALMISTUS
OPILASFIRMA
TEGEVUSEKS

Algusest peale saadik oli Opilasfirma
eesméark jouda kaugele, voita voistlusi
ning teenida head kasumit. Et seda koike
saavutada, pidi olema hea idee, mida
varem Opilasfirmana polnud tehtud.
Murti mitu nadalat pead, kuni 18pukss (ks
paev tuli Linky praegune
tootearendusjuht vélja NFC Kiibi ideega,
et teha kontaktivahetus lihtsamaks.
Algune idee oli luua ringikujulisi
uksekiipe, kuid leiti, et mugavamad
oleksid kaardid. Niisiis valitigi tooteks
NFC visiitkaart, kuna tiim leidis, et neil
oleks endil soov sellist toodet omada ning
oli usk, et ka teistel ettevotlikel isikutel
oleks kasu sellest. Opilasfirmale pakkus
huvi ka avastada rohkem NFC
tehnoloogiat, millega leiti, et saab avada
erinevaid uksi tootearenduses.
Opilasfirma nime 18plik idee tuli moni
nédal peale toote idee leidmist. Tiim
arvas, et toote nimi peaks olema
vOimalikult lihtne, meeldejddv ning
rohuma inimeste Uhendamisele. Nime
I6plik inspiratsioon voeti inglisekeelsest
sonast “link” ning sellele lisati y-taht

I6ppu, luues Linky. Firma jaoks valiti
lihtne, valge sisuga, kollase i-tdpiga
lihtsasti loetav tekstlogo. Sellest logost
hiljem tehti ka erinevaid versioone
erinevateks kasutusteks, naiteks
veebilehele tehti algselt paksema darega
,multifilmilikum® variant ning hiljem ka
professionaalsemate vajaduste  jaoks
minimalistlikuma Ghevarvilise logo, kuid
neil kdigil on pdhjaks algne tekstlogo,
mida leiab ka esimestel Linky

tavadisainiga kaartidel.

Tiimi rollid jaotati vastavalt tugevustele
ning eelnevale kogemusele jargnevalt
(pildil vasakult paremale) — Georg-
Christofer Partelpoeg — tootearendusjuht,
Roman Vooglaid — turundusjuht, Mattias

Aurelius Pedak — finantsjuht ja Henry

Tammo — tegevjuht.

Tiim

Foto: Instagram



3. OPILASFIRMA
ARIPLAAN

Opilasfirma plaan oli saada hoog kdima
tellides 300 kaarti firma disainiga, mille
mudgi kaigus saadud kapital lubas toote
kataloogi laiendada kallimate toodete
n&ol (eridisainidega kaardid). Kaardid ise
joudsid kohale oktoobri 16puks. Linky
turundus pidi algselt olema
innovatiivsem: Luua kaardid, mis oleksid
sihitud  aktiivsetele  véljaskéivatele
noortele, kuid hiljem see kurss muutus
ettevotetele hulgi midmise poole peale
seda, kui avanesid voimalused koostood
teha erinevate startup’idega ning Kkui
Linky esimesteks Kklientideks sattusid
paljud Opilasfirmad, kes kasutasid kaarti
oma sotsiaalmeediate ning firma
pangakonto numbri jagamiseks kui neil

puudus makseterminal.

3.1 Turuuuring

Linky kliendid on erasektoris ja

suurtemates ettevotetes tootavad
inimesed, kes loovad palju uusi tutvusi
igapdevaselt. Firma tegevuse algusest

siiani on olnud suur ndudlus visiitkaartide

jargi, eriti avalikus sektoris, mis oli tiimi

jargmiseks sihiks.

Idufirmades ja erasektoris on ndudlust
just elektrooniliste visiitkaartide jargi, et
muuta sotsiaalide vahendamine
vOimalikult lihtsaks. Nagu eelnevalt
mainitud, on suur ndudlus ka avalikus
sektoris, kus kasutatakse paberist
visiitkaarte, kuigi leiti, et selles sektoris
tegutsevad  ettevotted olid  véhem
vastuvotlikumad muutustele ning
sealhulgas tleminemisele
elektroonilistele visiitkaartidele.
Peamiseks sihtgrupiks leiti téotavad
noored ning keskealised, vanuses 17-40,
kes suhtlevad ja tutvuvad pidevalt uute
inimestega ja peavad ennast turundama.
Peale nende on ka ettevotjad, kes on
huvitatud innovatiivsetest lahendustest

oma ettevotte rohelusvaldkonnas.

Linky tavadisainiga kaart
Foto: R. Valdmann



4. ULEVAADE
OPILASFIRMA
TEGEVUSTEST
4.1 Toote kirjeldus

Toode on NFC tehnoloogial tootav
visiitkaart, mis on plastikust kaart, mille
sees on NFC kiip, mille peale on
prinditud Firma logo ja disain. Kaardile
on peale laetud kaardiomaniku profiil
domeenil linky.ee, mida telefoni vdi muu
NFC lugeri vastu viibates avab selle
kaardi omaniku veebipdhise profiili.
Toodet kasutatakse enda kontaktide ja
sotsiaalmeedia jagamiseks muuhulgas.
Iga klient saab oma profiilil olevaid
andmeid ise muuta ja seejérel kaardi abil

neid jagada.

4.2 Tootmisprotsess ja

Tootearendus

Programmi véltel tootmisprotsess
natukene muutus soltuvalt sellele mis
kontaktid ja millised ressursid tiimile
kattesaadavad olid. Koige esimesed
kaardid (300 tk) telliti oktoobris, kus
sama firma, kellelt telliti kaardid, oli ndus

peale printima igale kaardile Firma

esimest disaini. Hiljem osteti
kaardiprinter Opilasfirma sissetulekuga,
millega muutus vOimalikuks tdita
eratellimusi eridisainidega ettevotetele ja
suurendada veelgi kasumimarginaale.
Hiljem l&bi printeriga
eksperimenteerimise, selle spetsiaalselt
séttestamisele ning kogemuse kasvades
suutis Linky toota ka keerulisemaid

disaine oma klientidele.

Labi NFC tehnoloogia dppimise suudeti
taita Uks unikaalne tellimus, kus Linky
kaarti viibates vastu telefoni avanes
profiili asemel telefonis telefoniomaniku
enim kasutatud e-maili dpp koos
kaardiomaniku  soovitud ettetdidetud
adressaadi, teema ning sisuga e-kiri, mida
telefoniomanik sai mugavalt endale saata
meeldetuletusena  lugemiseks.  Toote
digitaalne osa ehk veebirakendus sai
lahtudes

pidevalt  uuendusi,  sest

kasutajate tagasisidest leiti
kasutajakeskkonnas asju mida parandada

ja funktsioone mida lisada.



4.3 Uldhhinnang Opilasfirma

tegevustele

Linky pole siiani taitnud oma pdhilisi
eesmérke, kuid on optimistlik nende
suhtes. Siiani toimub igapéevaselt toote
arendamine ja klientide soovidele vastava
toote loomine. Firma sai Kkiiresti end
jalule tanu esimese 300 tellitud kaartide
kvaliteedile, mis letasid tiimi ootuseid,
ning veebilehe ja selle kasutajakeskkonna
funktsionaalsusele, tanu millele kliendid
usaldasid toodet. See aitas Linky’l 2022
koostdole

aasta  10puks laieneda

ettevOtetega  ning  koguda  raha

kaardiprinteri jaoks.

Visioon ja mission on tanaseks rohkem
tdide lainud - Linky on aidanud
ettevotetel ja eraisikutel, kellel on olnud
soov olla jatkusuutlikum, leida alternatiiv
paberkaartidele, ning tiim samuti suutis
luua toote, mis tegi kontaktivahetuse

effektiivsemaks koikidele sihtklientidele.

Linky néeb enda tulevikku helge
optimismiga, sooviga kasutada dra oma
toote siiani taitmata téielikku potentsiaali
ning hakata oma singulaarset toodet
eraldama klienditubi p&hjal, mudes
vabakutselistele ning lihtsalt ennast

turundavatele eraisikutele  suunatud

kaarti, mis on lihtsam, pakkudes suurtele
ettevotetele adminpaneeliga kaarte hulgi,
kus Uks ettevottes eestvedav isik juhib
ettevOtte tootajate kaartide valimust

muude lisafunktsioonide seas.

Kokkuvéttes, vaatamata osaliste
eesmérkide mittesaavutamisele, suutis
Opilasfirma  Linky luua  mitmeid
vadrtuslikke kontakte suurte ettevotetega,
mis aitasid saada erinevatele aritritustele
ning andsid v@imaluse kohtuda Eesti
edukaimate arimeestega. Kadik
tiimiliikmed néevad enda Opilasfirma
kogemust kui nende esimese sammuna
ettevotlusmaailmasse, ning oppisid selle
kdigus arendama oma  suhtlus,
programmeerimis ning aja planeerimis
oskuseid, saades palju positiivset
tagasisidet ning kogemust. Suurepérane
kasumimarginaal vdimaldab Linky tiimil

registreerida ennast driregistrisse ning

jatkata tegevust osauhinguna.

Linky kaardid STARTUp Day’l

Foto: R. Vooglaid



5. MUUGITOO
5.1 Laadad

Linky esimene tdsine mulgitod toimus
erinevatel Opilasfirmade laatadel, kus
firmal oli kindel eesmidrk saada
voimalikult palju tagasisidet oma toote
eest kasumisaamise korvalt. Juba
esimesel laadal, milleks oli MEKA laat
Ulemistes, t6i ette Linky endale
eesmérgiks teha kindlaks, et igal
opilasfirmal oleks Linky kaart, millega
nad viiksid labi kaardimakseid, voi
vahemalt turundaksid ennast. See plaan
osutus &armiselt edukaks, kuna laada
I6puks olid pea pooled miigid olnud
teistele Opilasfirmadele, kes omakorda
kuulsid Linkyst l&bi teiste firmade, mis
t0i kliente omakorda Linky laua ette.
Siiski  Linky midgistrateegia soltus
sellest kus nad parasjagu olid mulmas.
Naiteks Linky sai ka vBimaluse olla tks
kolmest Opilasfirmast lauaga Vo6t
Tulevikku karjaarimessil, kus Linky kéis
erinevate ettevotete turundusisikutega
vestlemas, sealkdigus ennast midmas.
Samamoodi turundas Linky ennast
sTARTUp Day 2023’1, kuhu Linky’le

algselt lubati ka lausa oma boks, kuid see

jai kahjuks &ra STARTUp Day korralduse
tottu.

Suurim kasu iga laadaga oli see, et igalt
laadalt alati leiti uus koostdopartner voi
uritus kuhu minna — MEKA’l saadi
STARTUp Day kontakt, EBS laadal saadi
Voti Tulevikku dritusega kontakt, ning
sealt omakorda edasi saadi vdimalus
osaleda MELT Expo’l ning Ajujaht
vOistlusel, kuhu Linky jdudis Top 40
hulka. See kdik on mainamata seda, et
igal laadal saadi ka  kontakte

omadisainiga tellimuste jaoks.

5.2 Internetipbhine

Internetipdhine mudk toimub l&bi Linky
tiimi enda disainitud e-poe. Suurim
internetipohise miiiligi eeliseks Linky’le
oli suur kasumimarginaal, mis véimaldas
meil mugavalt pakkuda tasuta kojuvedu,
mis oli valitud konkreetselt, et kliente
meelitada toodet ostma lehelt. Praeguseks
on Linky teinud 10 matki 1abi e-poe. E-
pood oli Glesehitatud WooCommerce
keskkonnas, mis valiti, kuna seda oli
lihtne Gppida ja programmeerida Linky
olemasoleva veebilehe kiilge. Esimeste

mudkidega dppis tiim kohe, et selliseltele



ostudele tuleb lisada kinnitus e-mail ning
vajadus tulevikus “Terms and Services”
lisada oma lehele oma toote
usaldusvéarsuseks. Tasub mainida, et
suurem osa Linky kaartidest ning eriti
omadisainiga kaartidest on tiim miunud
labi e-maili vahetuste. Puhtalt I&bi e-
kirjade Kirjutamise erinevatele
ettevotjatele, kellele algselt
demonstreeriti toodet tavaliselt mdnel
dritusel voi messil, on Linky mudnud dle
40 kaardi kokku tinaseni. Linky oli
Jaanuaris, millal soetati omadisaine
vOimaldav

kaardiprinter, pidanud

tegelema iganddalaselt korraga
keskmiselt 3 kliendiga, kuna toote
isikupdrastuse  tottu vottis  kaartide
ettevalmistamine klientidele keskmiselt
nédal voi kaks omakorda. Seda protsessi
suudeti Veebruariks kiirendada l&bi selle,
et tiim hakkas  firmakohustusi
korralikumalt tditma, mille tdttu sai tiim
paremaks e-kirjadega d&rilises vestluses
ning 16i kaartide teliijate mugavuseks
tellimisankeedi, mis s&astis tellimuste
tditmisaega  mitme  pdeva  vorra.
Ennemainitud 3 kliendi keskmine on
sellegipoolest tdusnud tanu sellele, et
Linky tuntuvus tusis ning kuna hiljem
hakati ka laatadel Linky’t kiilastavatele

klientidele miima omadisainiga kaarte,

mis vajasid labi e-mailide vahendada

kaardimustandeid klientidele.

Linky MEKA laadal

Foto: Instagram



7. FINANTSTULEMUSED

Opilasfirma  Linky  miiiis
15.09.22-24.04.23 130

Linky kaarti ning 20 kliendi omadisainiga

perioodil
tavadisainiga
kaarti. Opilasfirma programmi 16pu

perioodil muutus koige tulusamaks
ettevotetele mutmine meili vahendusel.
Tasumine toimus labi arvete. Kdoige
vahem tulu teenis Gpilasfirma jaanuaris ja
septembris. Kdige rohkem tulu tuli
MEKA ning JA laadal, kus firma sai palju
omadisaini tellimusi. Koige vahem tulu
tuli Tartu laadalt. Opilasfrima kaive oli
ulaltoodud perioodil 1613 eurot ning
kasum 440.88 eurot. Aktsiad oli kokku 50
vadrtuses 250 eurot, mis jagati liikmete
vahel vordselt. Firma kasutas arvestatavat
osa kasumist, Uritustel nagu Startupday ja
Ajujaht kaimiseks, pohiliselt majutuse ja
transpordi kuluna. Antud Uritused toid

omakorda suurema summa tagasi.

Opilasfirma Linky omahind tavadisainiga
kaartidele on 0,40 eurot ning edasi muudi
neid 10-15 euroga. Kliendi omadisainiga
kaardid maksid firmale samuti 0,40 eurot
ning neid middi edasi 20-30 eurot tikk.
Pakendusele ja  saatmisele  kulus

keskmiselt 1-2 eurot. Kasumiaruandes ei

ole lisatud laeckumata arveid mis teevad

kokku 250 eurot.

7.1 Kasumiaruanne ja Bilanss

KASUMIARUANNE
15.09.2022-24.04.2023

eurod

1. TULUD (veerg K)

1,613.11

2. KULUD

2.1. Palk, t66tasu, tasu
muugist (veerg N)

2.2. Materjal, varustus jt
tootmiskulud (veerg L)

737.86

2.3.Turundus (veerg P)

88.95

2.4 . Muud kulud (veerg R)

466.01

KULUD KOKKU

3. Aruandeperioodi kasum
(-kahjum)

320.29

BILANSS
20.04.2023

AKTIVA

PASSIVA

euro

euro

1. Raha

(Pearaamatu | 690.88 | 1. Vdlad

kassasaldo)

2. Materjal ja 2
varud

Aktsiakapital

250

3. Pohivara

3. Kasum

440.88

KOKKU | 690.88

KOKKU | 690.88




LINKY SOOVIB TANADA

Juhendajaid: Svetalana Sidorova ja Eda

Gray
Mentor: Georg VVooglaid

Koostoopartnereid: Voti Tulevikku,
Melt, Ajujaht

Kliente ja ettevotteid, kes andsid Linky
tootele voimaluse: Estonian Business
School, Startup Wise Guys, Ruukki,
Swedbank, Yacht Charter Boutique,
Valisministeerium (Kristjan Prikk),

Tallinna Vesi

Linky

Veebileht: www.linky.ee

Instagram:

www.instagram.com/of linky/

LinkedIn:

https://www.linkedin.com/company/link

ycard/
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