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Tihista iseennast koos Marie Pokaaliga!
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MISSIOON

74% naistest kogeb eneseteostamisel
moodukat Kkuni vaga suurt stressi
(Maailma Terviseorganisatsioon, 2021).
Sellest tulenevalt unustatakse tihti podrata
tahelepanu isiklikule heaolule.

Opilasfirma Marie eesmirk on tuletada
naistele meelde votta endale aega ning
tihistada iseennast. Tahame
enesetdhistamise tthiskonnas
normaalsuseks ning elementaarseks osaks
argipdevast. Usume, et edu saavutamine ei
tohiks tulla iseenda heaolu arvelt.

muuta

Eesti naiste tervise otseseks toetamiseks
annetame ka 10% oma kasumist Eesti
Vihiliidule.

TOODE

Tdidame oma missiooni, tootes Marie
Pokaale, mis on ainulaadsed Kkisitoo- ja
kristallklaasid. Neil on isikupdrane disain
ja roosa virvus. Pokaal on inspireeritud
legendist, mille kohaselt imiteerib coupe
pokaal Prantsusmaa kuninganna Marie
Antoinette’i
Taaselustades seda legendi, tuletame Eesti
naistele meelde votta endale
kuningannalikke hetki ning tdhistada just

vasaku rinna kuju.

iseennast!

FINANTSTULEMUSED

TULUD KOKKU: 11 804,90 €
Miitigitulu: 10 334,01 €
Toodete laovaru: 1420,90 €
Muu tulu: 49,99 €

KULUD KOKKU: 8604,77 €

...millest annetus Eesti Vihiliidule: 450 €
KASUM: 3200,13 €
MUUDUD TOOTEID: 190,5

KUIDAS MEIL LAINUD ON?

Siseneda Opilasfirmana sedavord suurele
turule nagu klaasi- ning pokaaliturg, on
olnud meile parajalt viljakutseid tiis
seiklus. Unistus roosadest pokaalidest piisis
aga kindlalt meil silme ees. Disainisime ise
nullist pokaalid, leidsime koostddpartneri
hinnatud TSehhi klaasimeistri ndol ning
1oime Marie brindi, mis voimaldab meil
oma missiooni tarbijale selgelt edasi anda.

Meie esimeseks suureks onnestumiseks oli
esimese partii maha miiiimine 18
pidevaga, millega tegime 4930 eurot
kéivet. Tédnaseks oleme maha miiiinud 373
pokaali. Marie Pokaale saab osta lisaks
meie veebilehele ka neljast poest iile Eesti.
Meid on kajastatud Eesti Postimehes,
ajakirjas Oma Maitse ja raadios StarFM.

Oleme  sotsiaalmeedias  orgaaniliselt
joudnud iile 210 350 inimeseni.
Erinevate  projektide  raames  oleme

vastastikust koost6dd teinud tuntud Eesti
nimedega nagu Liina Stein, Hanna-Liina
Vosa ning omame aktiivset koostood ka
MULL® drinksiga, et populariseerida
alkoholivabu jooke.

Meie suur soov muuta enesetihistamine
iihiskondlikul tasandil normaalsuseks
saadab meid nii isiksuste, tiimi kui ka
Opilasfirmana igapdevaselt edasi.



1. OF MARIE KUJUNEMINE

Kui Reti ja Hedvig 10. klassis esimest
korda iiksteist ndgid ja 1dhemalt tuttavaks
said, tekkis kohe {ihine arusaam, et
jargmisel Oppeaastal eesootav Opilasfirma
programm tuleb koos ette votta. Teadsime
kindlalt, et peame turule tooma midagi
raputavat ja intrigeerivat. Markasime nii
enda kui teiste iimber unarusse jddnud
probleemi, millele leidsime kinnitust
Maailma Terviseorganisatsiooni uuringust.

Tidnapideva  Kkiire elutempo juures
jaetakse tihtipeale iseenda heaolu
tagaplaanile. Antud probleemi

lahendamine sai meie hingeasjaks. Anname
selleks oma osa, tostatades iihiskonnas
aktuaalseks enesetihistamise olulisuse.
Opilasfirma ametlikuks alustamiseks oli
vaja leida tiimi veel entusiastlikke noori.
Liikmete leidmiseks otsustasime korraldada
konkursi. Uleskutse peale vottis iihendust
ile 30 inimese nii meilitsi, sotsiaalmeedias
kui ka telefoni teel, avaldades soovi meiega
Opilasfirma piisti panna. Jargmisel pdeval
intervjueerisime 8  potentsiaalikamat
kandidaati, kellest kahele tegime kohapeal
pakkumise. Nii siindis OF Marie pere chk
tegev- ja turundusjuht Reti, finantsjuht
Hedvig, miiiigijuht Marten, tootmisjuht ja
veebiarendaja Tristan.

OF Marie iheks koige
tugevuseks sai histi toimiv ja iiksteist
tiiendav tiim. Me oleme koik erinevate

suuremaks

taustadega: kes programmeerimise taustaga,
kes  turunduspraktikaid ldbinud, kes
otsemiiligiga tegelenud. Eri taustadega
inimeste leidmine oli ka meie peamine
eesmark liikmete otsimisel, mille tulemusel
saime iihendada eriilmelised teadmised
iihise missiooni nimel. Meid eristab teistest
see, et olime enne dripartnerid kui
sobrad. See tagab meie kommunikatsioonis

nii tdieliku aususe kui ka austuse, seades
Opilasfirma huvid alati esiplaanile. ,Just
business, nothing personal” —
meie tiimisisene loosung.

sellest sai

OF Marie pere (vasakult: Tristan, Hedvig,
Reti ja Marten) (Pilt: Paul Poderat)

TURUANALUUS

Turu-uuringu viisime €0s 1abi
laiahaardelisema eeldatud sihtgrupiga, et
saada oma ideele asjakohast tagasisidet.
Vastustest selgus, et 89% eelistab pokaale
soetada komplektis, 69% vastajatest tundis
huvi virviliste pokaalide vastu ning 64%
oleks ndus maksma kahese komplekti eest
45+ eurot. Sihtgrupiks osutusid eelkdige
35-45-aastased ostujoulised naised, kes
sooritavad enamiku oma ndude ostudest
Eesti  disainipoodides v0i  erinevates
korgmoe kaubamajades. Lisaks viisime
aasta jooksul ldbi ka mitmeid intervjuusid
juba ostu sooritanud tarbijatega, et
paremini mdista, mis on meie brindi ja
toote suurimad tugevused ja tuvastada
kohti, mida saaks veel tiiustada.
Mitmesuguse tagasiside
julgesime uue aasta algul turule tuua teise
analoogtoote, Marie Vintage pokaalidega,
mille niSikam vidlimus suurendas ka meie
sihtgrupi suurust.

tulemusel

Esimeste sammude ajal oma unistuse

suunas tutvusime klaasimaailmaga,



kontakteerudes  erinevate  valdkonna
spetsialistidega. Meie iillatuseks ei olnud
nende esmane tagasiside iildse nii
positiivne, kui olime lootnud. Vastu kajasid
. Kes teil seda koike
finantseerib?” ja ,,Hulluks olete ldinud?”.
Arvasime, et seisame silmitsi millegi
véimatuga, kuid tahtsime tdestada
vastupidist. Niisiis hakkasime endale tootjat

otsima.

kiisimused nagu

MEIE NOEL HEINAKUHJAS

Kuigi algselt soovisime oma pokaale hakata
tootma koostoos Eesti klaasimeistritega,
sils korgete gaasihindade tdttu olid
sunnitud sulgema ennast ka need ainsad
Eesti klaasitehased, mis meil siin tildse on,
mistottu  koostodd teha kahjuks el
onnestunud. Seega tuli meil hakata otsima
potentsiaalseid partnereid iile piiri.
Paljud pakkumised eeldasid
minimaalselt 1000 klaasi tellimist, mis

saadud

alustava Opilasfirmana ei olnud piiratud
kapitali ja korge riski tottu moistlik ega
voimalik. Samuti polnud mitmete tehaste
pakutav kvaliteet meile sobiv, sest olime
veendunud, et kui midagi teha, siis hésti.
Olles oktoobri alguseks kirjutanud rohkem
kui pooltele Euroopa klaasitootjatele,
hakkasime vaikselt lootust kaotama. Oma
arimentor Lauri Sillaga kohtumisel nimetas
ta meie tootja otsinguid mission
impossible’ks.  Lootusetuna
olukorrale andis uue elujou vooralt numbrilt
tulnud kone, mille 16ppedes astus Marten
tuppa, lai naeratus néol, ja lausus: , Kutid,
meil on tootja.”

Kuid ka sellega meie tootja leidmise
seiklused veel ei loppenud. Kui meil oli
parasjagu kédimas tiimi pildistamine, sai
Marten jdlle iihe miistilise telefonikone.
Saime teate, et suure tdendosusega paneb
meie tootja korgete gaasihindade tottu

tunduvale

talvehooajaks uksed Kkinni. Sulgemisohu
pOhjuseks olid korged gaasihinnad, mis olid
suurel mééral tdusnud seoses sdjaga. Meie
onneks saime nédal hiljem kdne, et leitud
vadrika ajalooga ettevote jatkab siiski
tegevust. Marie pokaale toodab meie
kujundatud ja joonistatud disaini jargi
TSehhi klaasitehas Glassworks Novosad
and son Harrachov.

2. MARIE POKAAL

Toote viljatdotamise algul moistsime, et
meie edukuse klaasiturul maéddrab toote
kvaliteet, mistottu teadlikult
rohkem aega esimesed kolm kuud just
toote- ja pakendiarenduseks.

Marie  Pokaali
joonistasime ise, voOttes arvesse nii meie
ithist visiooni kui ka turu-uuringu
tagasisidet, millest 1opliku vormivariandi

vOtsime

esimesed visuaalid

viljatootamisel saime tuge oma tootja
disainerilt. Pokaalidele andsime roosa
kuma, mis on erinev traditsioonilisest
labipaistavast klaasist, tahtest siduda end
legendist tulenevalt rinnatemaatikaga ning
just roosa on vidrv, mida {lemaailmselt
sellega seostatakse.

Marie Pokaal on oma kujult ja vérvitoonilt
turul ainulaadne pokaal. Klaasid on
toodetud kvaliteetsest klaasist meisterlikus
klaasitehases, mis tagab meile
konkurentsivoimelisuse ka laiemal
tarbeklaasi turul. Neid puhutakse meie oma
disaini jérgi valmistatud spetsiaalsesse
vormi ja iga pokaal on valmistatud
professionaalse  késitoona.  Puhumise
kéigus lisatakse klaasile meie valitud roosa
virv, mis pesemisega maha ei kulu, ning
seetOttu sdilitab pokaal virske vélimuse
labi aastate.

Kvaliteedi korval on Marie brindi ja toote

tugevaks  miiligiargumendiks  pokaalide



tekkeloo taga olev missiooni ja legendi
siimbioos, millega tdidame iillast eesmaérki
vila naisteni enesetdhistamise olulisuse
idee.

Marie Pokaal on ka heategevusliku
suunitlusega. Iga aasta tuvastatakse Eestis
800 naisel rinnavihk. Leiame, et likski
naine, kes on elu nimel rinnast/rindadest
loobuma pidanud, ei peaks end vidhem
védrtustama ega tdhistama! Annetame
10% oma kasumist Eesti Vihiliidule.

POKAAL = ENESETAHISTAMINE
Marie Pokaali missioon on meie toote iiks
koige olulisemaid osi. Missiooni edukaks
edastamiseks fiiiisilise toote 1dbi rddgime
sellest pidevalt ja igal pool, kajastades seda
korduvalt ning pidevalt eri nurkade alt.
Selleks hetkeks, kui klient ostu sooritab, on
tema peas loodud tugev assotsiatsioon
meie toote ja missiooni vahel, mille on
taganud meie pidev pildisolek ja seose
kujundamine kodulehel, sotsiaalmeedias ja
aktiivmiiiigi tekstis. Anname endast koik, et
iga kord, kui klient kasutab Marie Pokaale,
motleb ta kas tahtlikult voi alateadlikult
iseenda tdhistamisele. Marie Pokaal =
enesetihistamine.

POSITSIOON TURUL

Opilasfirmana on meie tugevuseks oma
turul tdiesti konkurentsivoimeline hind,
mis enamikel Opilasfirmadel véikeste
tootmismahtude tottu ei Onnestu. Eesti
disainpokaalid maksavad tihti ca 100€ 2
pokaali kohta ning Riedeli 2 pokaali on
keskmiselt 55€, mis teeb meist molemal
turul tugeva konkurendi hinnaga 59€ ja 69€
2 pokaali). Oleme valdkonna
spetsialistidelt saanud ka tagasisidet, et
korge toote véirtuse kohta vdiks meie hind
korgemgi olla, kuid kuna tahame hoida oma

sihtgrupi laiana, ei kaalu me hetkel hinna
tostmist.

Meie julgele otsusele tulla turule just coupe
pokaalidega andis hoogu nende
populaarsuse kasv iile ilma. Coupe
pokaale vdis kohata suve jooksul erinevates
sotsiaalmeedia postitustes ja populaarsetes
telesarjades, nagu ,,Villa” voi ,,Vallaline
kaunitar”.

Meie toote strateegiline tugevus on selle
taga olev turundus, mis baseerub
pokaalidega kaasaskédival legendil ning
enese tihistamise missioonil. Arusaam
enesehoidmise (ingl. self-care) olulisusest
on olnud viimased paar aastat tdusutrendis,
kuid kontseptsioon enese tdhistamisest on
selle uudne edasiarendus. OF tegevuse
jooksul oleme ndinud selle trendi veelgi
suuremat tousu, nditeks seoses Miley
Cyruse lauluga ,Flowers” ( ,,I can buy
myself flowers, I can take myself dancing”),
Solaris keskuse viimase kampaaniaga
#armastanennast jt. Marie Pokaali selge
missioon on asi, mis samastub tarbijaga
tugevalt ja loob positiivse assotsiatsiooni
meie tootega. Koik need eelnevad faktorid
positsioneerivad meid turul ainulaadsele ja
tugevale positsioonile.

JATKUSUUTLIKKUS

Marie Pokaali loomisel on meile viga
oluline olnud keskkonnasdbralikkus ja
ndeme igapdevaselt vaeva, et leida veelgi
rohkem keskkonnasdbralikke
alternatiive. Koik Marie Pokaalid on
pakendatud biolagunevasse mullikilesse
ning kdik pakkematerjalid on korduv- ja
taaskasutatavad. Samuti kasutame
jatkusuutlikke transporditeenuseid.
Marie Pokaali disainis pidasime
jatkusuutlikkust silmas igas aspektis. Klaas
kui materjal on loputult taastéoodeldav
ning kauaplisiv. Marie Pokaalile omane



roosa varv lisatakse klaasi sisse puhumise
kéigus ehk isegi 500 pesukorra jérel virv ei
kao ning klaas ndeb vilja sama ergas kui
esimest korda hoides. Isegi Marie allkiri on
pokaalile tehtud graveeringu mitte virviga,
et viltida kulumist.

MARIE VINTAGE

Koos teise partiiga tuli meil vélja uus toode
— Marie Pokaal Vintage. Vintage pokaalid
tdoime turule sooviga laiendada oma toodete
sortimenti ning konetada seeldbi laiemat
gruppi inimesi. Ldime neist eksklusiivse
toote, mida tootsime kokku vaid 24
komplekti ning mille disain on unikaalsem.
Lihtuvalt viiksemast tootmismahust ja
klaasi omapdirast, kujunes hinnaks 69€
komplekt. Proovisime ka oma sihtgruppi
selle tootega laiendada, turundades
Vintage Pokaale reklaamidega otseselt just
meestele, et nad oma naistele valentini- voi
naistepdeva puhul pokaalid kingiks.
Nimetasime pokaali periooditi veebilehel ka
tdhtpdeva jirgi, et muuta seos veelgi
tugevamaks. Marie Vintage pokaalidega
tegime 2021.88€ kiiivet.

Marie Pokaal Vintage (Pilt: Jaana Stild)

3. TURUNDUS

Marie turundus on miski, millesse oleme
pannud kogu oma hinge. Igal sammul
oleme proovinud mdelda kastist vilja ja
kasutada dra oma eripérasid.

Inimesteni  joudmiseks  utiliseerisime
voimalikult efektiivselt koiki kanaleid,
kasutades traditsioonilist meediat,

sotsiaalmeediat ja mojuisikuid. Erinevad
kanalid tdiendavad tksteist jilgijate poolest

ning  joudsime seeliibi rohkemate
inimesteni.
Rihtisime traditsioonilist meediat

aktiivselt, sest iihe ilmumisega Eesti
joudsime kordades
rohkemateni, kui oleksime seda saanud,
kulutades sadu eurosid sotsiaalmeedia
reklaamidele.  Samuti  sidusime oma
sihtgrupi aktiivsuse sotsiaalmeedias vastava
kuluefektiivse  turundusega,  mislibi
joudsime edukalt klientideni. Naiteks
arendasime koostoid mojuisikutega, kes
meist enda platvormidel rédkisid ja
sealjuures suunasime ka oma jélgijaid meid
erinevatel viisidel jagama.

Liihidalt, aasta jooksul on meid kajastanud
Eesti Postimees, ajakiri Oma Maitse ja
raadio StarFM. Oleme sotsiaalmeedias
orgaaniliselt joudnud iile 210 350
inimeseni — meid on jaganud Eesti
peaminister Kaja Kallas, Nami-Nami
retseptikogu, LEVI disainipood ning
koostdoopartnerid MULL®  drinks, laulja
Hanna-Liina Vésa, sexcoach Liisa Larm.
Valisime oma peamisteks kanaliteks
Facebooki ja Instagrami (vastavalt Marie
Pokaal ja (@mariepokaal), kuna meie
sihtgrupi  jdlgijate kontsentratsioon on
korgeim nendel platformidel.

Oleme oma hingeasjaks votnud ka
alkoholivabade jookide
populariseerimise. Tahame oma tarbijatele
toestada, et hea aja nautimiseks ja
tahistamiseks ei pea tingimata oma
organismi alkoholiga kurnama. Koostdos
Mull° drinksiga propageerime
alkoholivaba mulli tarbimist: ,,Tdhistades

Postimehes

Mull°Null-ga jddvad mélestused veelgi



eredamalt meelde!”. Hoiame pidevat joont
oma sotsiaalmeedias ja  genereerime
haaravaid lahendusi, kuidas alternatiiv
jélgijatele atraktiivsemaks teha.

BRAND

OF Marie brind hdlmab endas nii legendi,
iseloomulikku klaasi varvi kui ka
heategevust. Kerge, naiselik ja elegantne —
seda annavad edasi meie virvid, iildine
imago ning visuaalid.

Alkoholivabad joogid

o
Legend 10%

25% .
Disain
15%

Heategevus
10%

Iseenda tihistamine
40%

Joonis 1. OF Marie brindi iilesehitus
lahtivoetuna.

SOTSIAALMEEDIA

Sotsiaalmeedias on meie eesmirk reaalselt
miiiiki teha, mitte lihtsalt olla ,nunnu
Opilasfirma”, keda jdlgida. See ei tdhenda,
et me oma ,nunnu opilasfirma” kaarti
oigel hetkel méngida ei oska, kuid teeme
seda valitud hetkedel (nt traditsioonilisele
meediale enda kontseptsiooni maha miiiies).
Kogu sisu on kvaliteetne ja meeleolukalt
intrigeeriv. Kasutame erinevaid temaatilisi
sonaménge ja eesmirk on harida jélgijaid
missioonikeskselt. Visuaalidel kasutame
ainult oma sihtgruppi, eesmérgiga luua
kliendile mojukamat samastumistunnet.
Turundamise eesmérgil tegime koostodd ka
tuntud ndgudega nagu laulja Hanna-Liina
Vosa ja sexcoach Liisa Larm. Aprilli
alguse seisuga on meil platvormidetileselt
tile 650 jilgija.

TAHTPAEVAD

Turu-uuringust selgus, et inimesed soetavad
tihtipeale pokaale kinkimise eesmargil.
Sellepdrast suunasime suure osa oma
energiat just tdhtpidevadele eelnevatele
nidalatele. Lisaks jouludele keskendusime
valetini- ja naistepievale, mil suunasime
toodete turunduse meestele, et nad
kingiksid oma naistele tidhtpdeva puhul
pokaale. Eesmirk oli laiendada oma

sihtgruppi — naistepdeval tegime tdnu
meestele 509 eurot Kkaivet. Viisime labi
reklaame siistemaatiliselt, katsetades

alguses erinevaid versioone véikesel skaalal
ning valides koige paremini toimiva
versiooni, millele andsime kordades
suurema voimenduse.

Teistele kingituste tegemise korval on meie
silmis oluline neid teha ka iseendale.
Jagasime molemat ideed iiheaegselt ning
see toetas eriti histi meie brindi pdhiideed
(enesetdhistamine) kui ka vdimaldas hoida

meil aastaringselt miiiiginumbrid korged.

4. MUUK

Esimese partii tellimise eel tuli meil
langetada otsus pokaalide koguse osas,
mille Eestisse toome. Analiiiisides turgu ja
suheldes klaasivaldkonna spetsialistidega,
joudsime  jareldusele, et umbes 100
komplekti suurune partii voimaldab meil
siseneda turule konkurentsivoimelisena,
kuid samas optimaalse riskiga.
faktoriks kujunes
ambitsioonika klaaside kogusega kaasnev

Otsustavaks

tunduvalt odavam tiiki hind, mis
vOimaldas meil saavutada korgemat
kasumimarginaali.

Esimese tellimusega saabus Eestisse 112
komplekti ehk 224 klaasi. Seadsime endale
eesmdirgi jouludeks miiiia maha 50% kogu
partiist (56 komplekti). Eesmark sai seatud



lahtuvalt saabuvast tippmiiiigi hooajast —
jouludest.  Selleks hetkeks olime turule
sisenemist  ligi kolm  kuud ette
valmistanud: viinud 1dbi professionaalse
pildistamise, loonud sotsiaalmeedia baasi,
kasvatanud jilgijaskonda ning leidnud
potentsiaalseid kliente.

6. detsembril avasime kodulehel Marie
Pokaalide miiiigi. Joulude hakul veetsime
hilisohtuid pokaale pakkides,
sotsiaalmeedia postitusi tehes ja tellimusi
kohale wviies. To66d sai tehtud palju,
unetunde jéi tihti vajaka, kuid ka tehtud t66
vilju sai nauditud. Huvi pokaalide vastu oli
suurem kui ette kujutada oskasime ning
iiletasime oma eesmirgi kahekordselt ehk
miilisime oma lao tdiesti tlihjaks. 18
pievaga tegime 4930 eurot kiivet.

Teine partii koos 120 komplekti Marie
originaal ja 24 komplekti Vintage
pokaalidega saabus Eestisse 27. jaanuaril.
Sellest ajast saati oleme suurendanud oma
miiiigiplatvormide arvu ning litkkunud ka
jaekaubandusse. 12. aprilliks said Marie
Vintage pokaalid léibi miiiidud.

JAEMUUK

15. detsembril lainesime vinoteeki Carpe
Vinum, kus olime miitigil vaid nidala, sest
akitselt  oli ladu pokaalidest tiihjaks
saanud. Moistsime, et laiema haarde
saavutamiseks ja  vOimalikult paljude
tarbijateni joudmiseks peame tulevikus taas
laienema poodidesse. Mairtsis alustasime
erinevate  edasimiilijatega
Lahtuvalt stigisel ldbiviidud turu-uuringust
sihtisime Eesti disainpoode. Hetkel oleme
miiiigil Eesti moepoodides SILUETT ja
LEVI, kodusisustuspoes Stuudiol43 ning
ARS Kunstilinnakus. Peale paari esimesse
jaeketi poodi laienemist on meie vastu huvi
tiles ndidanud ka teisedki poed.

labirdakimisi.

VEEBIMUUK

Terve OF Marie teekonna viltel oleme
rohunud suuresti veebimiiiigile. Leiame, et
Opilasfirmana jatkusuutlikum olemiseks on
meile kasulikum ja efektiivsem, kui iga
tehtud miiiik ei ole tulnud aktiivmiiiigiga.
Esimesest partiist 50% osteti veebilehelt.
Detsembris kiilastas veebilehte
mariepokaal.ee keskmiselt iga pdev 29 uut
inimest. Kokku oli detsembris kiilastusi
921 ning miitidud komplekte 56. Veebilehe
kiilastuste  kdrge numbri saavutasime
orgaaniliselt, turundades end
sotsiaalmeedias, traditsioonilises meedias,
levitades oma nime suusoOnaliselt ning
muude meetoditega. Niagime, et orgaaniline
litkklus veebilehel ja sotsiaalmeedias toi
sedavord miiiike, et raha
reklaamide ostmise peale me jdrjepidevalt
ei kasutanud.

Mirtsikuus meie veebileht kaaperdati ning
jdime oma veebilehest ilma. Sellest sai
mojutatud ka pokaalide miiiik, mis suurel
madral 1dbi1  selle Vorreldes
eelnevate kuude keskmiste miilikidega oli
antud perioodi saamata tulu ligikaudu
944€. Sel ajal kannatasid ka teised
tegevusvaldkonnad, kuna olime tiimina

aktiivselt

toimus.

juhtunust ja miiligitempo aeglustumisest
166dud. Otsisime lahendusi igast suunast,
sihiga lahendada probleem vodimalikult
kiiresti ja kuluefektiivselt. Tdnaseks on
mariepokaal.ee  taas avatud, meie
tootempo taastunud ning oskame niid
veebilehti paremini varguste eest kaitsta.

OTSEMUUK

Vaatamata sellele, et keskseks
miitigikanaliks on veebileht, oleme alati ka
laatadel endast maksimumi andnud.

Panustasime tervikliku boksikujunduse
loomisesse, mis annaks ainuiiksi visuaalselt
edasi Marie brindi olemust. Edukate



miiliginumbrite saavutamise vOtmesonaks
oli meie jaoks aktiivne miiiik. Tee t60d ja
nde vaeva, siis tulevad auhinnad. Tehtud t60
ja aktiivsuse eest pdlvisime laatadelt nii
HSuurima Kkiibe” kui ka kaks korda
»Parima miiiigistrateegia” auhinnad.

MUUGIKANAL TOODETE ARV
VEEBILEHT 154

JAE 3

LAADAD 28,5

Tabel 1. Miiiikide iilevaade miitigikanalite
pohiselt seisuga 24.04.2023

5. FINANTSARUANNE

Opilasfirma Marie algkapitaliks sai 3000€,
mis tuli meie koigi nelja taskust ning
omame téna vOrdses osaluses aktsiaid. Kiill
aga tuli meil oma tegevuse kdima
likkamiseks veel endilt laenu votta
kogusummas 600€.
Toote  hinnastamisel
jatkusuutlikku

votsime
kasumimarginaali
kujunemist, iihtlasi ka soovi olla
klaasiturul konkurentsivéimelised.
Sealjuures hoidsime ennast teadlikult vaos,
sisenedes esmakordselt enda jaoks vOdrale
turule.

Alustasime oma esimesel kahel laadal
(MEKA ja Hortes) pokaalide eelmiiiigiga
ning ostu sooritanud kliendile toimetasime
komplektid kaks nédalat hiljem kohale.
Eelmiiiigiga tegime 1081€ Kiivet.
Esimesed tooted miiilisime komplektidena
omahinnaga 24,46€ ja miiiigihinnaga 49€.
Tegu oli testhinnaga ning laatadelt saadud

arvesse

positiivne  tagasiside  hinna-kvaliteedi
suhtest kinnitas meie sobivat
hinnastamispoliitikat. ~ Terve I  partii

miiiisime maha selle hinnaga.

Teise pokaalide partii tellimust vormistades
saime edukate ldbirddkimiste tulemusel
tootjaga pokaali tiikki hinna eelnevalt 9,75
eurolt 9,43 eurole. Ka pakendite
tellimusmahu suurenemisel védhenes hind
ithe pakendi kohta ehk kokkuvdttes langes
ka omahind 21,86 eurole. Teise partii
tellimise eel vestlesime oma klientidega
ning selgus, et meie sihtgrupp on vihem
hinnakriitiline, kui Sellest
tulenevalt sai  vastu vdetud otsus
miiligihindu tdsta. Marie pokaalide hinna
tostsime 59€-ni  komplekti kohta. Teise
partiiga vilja tulnud uue toote, Marie
Pokaal Vintage, miiiigihinnaks sai 69€
komplekti kohta.

10% oma miitigikasumist annetame Eesti
Vibhiliidule. 10% otsus sai langetatud,
vottes arvesse meie soovi anda oma panus
Eesti naiste tervisesse, toetades iiheaegselt
ka meie Opilasfirma jitkusuutlikku ning
kasumlikku &drimudelit. 24. aprill tegime
neile iilekande summas 450€. Edaspidi
teeme neile lilekandeid kvartalipohiselt.

arvasime.

AKTIVA € PASSIVA €

1. Raha 5379,23 | 1. Volad 600

2. Laovaru 1420,90 | 2. Aktsia- 3000

kapital

3. Pohivara - 3. Kasum 3200,13

KOKKU 6800,13 | KOKKU 6800,13
Tabel 2. OF Marie bilanss seisuga
24.04.2023.




1. TULUD 11 804,90
1.1. Miitigitulu 10 334,01
1.2. Laovaru omahinnas 1420,90
1.3. Muud tulud 49,99

2. KULUD 8604,77
2.'1'." Palk, tootasu, tasu |-
muugist
2.2. Materjal, tootmiskulu 7643,49
2.3. Turundus 180,83
2.4. Muud kulud 780,45

3. KASUM KOKKU 3200,13

Tabel 3. OF Marie kasumiaruanne (€)
12.10.2022 — 24.04.2023.

6. ANALUUS

Opilasfirmaga alustades olid meil erinevad
taustad, mis said aasta jooksul ka véljundi.
Arenesime  koik  mérgatavalt  igas
valdkonnas ja etapis, mis tuleb ldbida iihe
ettevotte kiivitamisel. Kdigis tegemistes
motlesime oma sammud selgelt 1dbi, et
miski ei saaks lile jala tehtud. See soodustas
ka meie tegevuse stabiilset analiiiisi. Meil

on tulnud silmitsi seista nii viliste kui
tiimisiseste ~ véljakutsetega,  alustades
personaliseeritud  pokaalide tootja ja
pakendi  leidmisest ning  Idpetades
tiimilitkme labipdlemisest tuleneva

vajadusega rollid iimber méngida, et hoida
to0d peatumast. Turundusalaselt oli aasta
algul keeruline lansseerimine kui ka algse

ritmi  leidmine. Perfektsionismi jahil
otsisime mitu niddalat, kuidas ideaalselt oma
toodet turule tutvustada. Peale

turundusmentoriga rddkimist moistsime, et
tihedalt postitamine on edukalt inimesteni
joudmisel olulisem kui individuaalsete
postituste veatus. Peale katsetamist leidsime
oma riitmi: postitades 2 postitust (+ 1-5

10

story’t) nidalas, suutsime hoida korget
kvaliteeti kui ka postitada piisavalt tihti, et
algoritmide heas nimekirjas olla.

Tulenevalt asjaolust, et olime enne
omavahel dripartnerid kui sobrad, oli meil
kergem tegutseda alati arilisest
vaatevinklist ldhtudes ning seda ausatel
arvamustel, kartmata solvumist voi isiklikul
See 161 kindlalt hea
pohja, millel koos tegutseda, areneda ning
lisas individuaalset julgust Kriitilise
pilguga langetamist vajavaid otsuseid
vaadata.

Suhtumine, et ,kiisija suu pihta ei l66da",
andis meile voéimaluse kogu protsessi
viltel Oppida ja omandada erinevatelt
spetsialistidelt ~ mo6d6tmatus
koguses uusi teadmisi.

Poorasele teekonnale tagasi vaadates
tunneme, et oleme arenenud tehniliste
teadmiste = omandamise juures ka
isiksustena ning ndeme maailma taas
natuke uue nurga alt. Tundub uskumatu, et
me glmnasistidena modda  Euroopat
klaasitootjat taga ajama hakkasime voi et
nddalavahetuseti pokaale
siidpaberisse rullisime. Ometi ei vahetaks
me seda kogemust mitte millegi vastu.

tasandil rannakut.

valdkonna

uheskoos

7. MARIE OU

Pérast Opilasfirma programmi 10ppemist
ndeme end edasi tegutsemas osaiithinguna.
Marie brdndi iihendav faktor on enese
tdhistamine ja selle populariseerimine.
Tahame enesetihistamise
iithiskondlikul tasandil elementaarseks
osaks igapidevast. Selle teostamiseks
laiendame oma tegevusvaldkondi ning ei
piirdu vaid pokaalidega.
Esimesena on plaanis anda viélja Marie
koos Eesti tuntud
eeldatavasti

muuta

pesuseeria

pesudisaineriga, jargmiseks



valentinipdevaks. Lidhitulevikus on plaan

lisaks Eesti disainipoodidele ka
Prantsusmaa butiikidesse laieneda, mille
organiseerimine on hetkel juba to0s.

Suhtleme Pariisi butiikidega, et selgitada
vilja miiligihind ja -vOimalused ning
koostoos ettevottega Carré d'Or OU testime
Marie Pokaalide potentsiaali ka
Otsus just Prantsusmaale
laieneda tuli sealt saadud positiivsel
tagasisidel pohinedes, mille tulemusel
ndeme, et Marie Pokaalil kui coupe klaasil
on ka Marie Antoinette’i legendi
siinnimaal palju turgu. Kvaliteetpokaalide
hind Pariisi butiikides varieerub 50 eurost
150 Uhtlasi on Prantsusmaal
ostujoud Eestist suurem.

Enesetihistamise
toomiseks on eesmirgiks  koostdos
Olustvere klaasikojaga pakkuda inimestele
uut ja adgedat kogemust. Loome
taispaketti, mille kéigus klient saaks puhuda
ise oma rinnakujulise pokaali. Rohk oleks
eelkdige meeleoluka elamuse loomisel ja
seeldbi enesetdhistamisel.

Provence’is.

euroni.

naisteni lahemale

Panustame hoogsalt juba tidna ning ka

edaspidi alkoholivabade jookide
populariseerimisse.  Septembris  ldheb
maailmameistrivoistlused voitnud

baaridaam Karina Tamme oma Marie
Mokteiliga Eesti Alkoholivabade
Kokteilide voistlusele (koos Marie
Pokaalidega), mis aitab meil jouda
voimalikult suure osani oma sihtgrupist,
sealjuures propageerides alkoholivabade
jookide tarbimist.

Tulevikus soovime suurendada ka oma
kasumimarginaali. Klientidega pideva
suhtluse  ja tulemusel
moistame, et hinna tostmine ei oleks
rohkem moistlik ehk peavad vidhenema
kulud. Alustame uude valmispakendisse
investeerimisega, mis valmiks SYS Print

turu-uuringu
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OU-s ning vihendaks meie pakendihulka,
muutudes iihtlasi jatkusuutlikumaks. Selle
saadame otse TSehhi ning kaotame oma
tegevusnimekirjast klaaside rutiinse
timberpakkimise. Sidfdstaksime sedasi palju
tooaega, mille saaksime panustada mujale
(iihe karbi pakkeaeg tidna on ligi 10
minutit). Komplekti omahinna
langetamiseks plaanime tdsta tellimusmahtu
2000
tehasepoolne  pokaali
praguse 9,43€ asemel.

oleks
6,6€

korral
tukihind

klaasini, mille

8. TANUAVALDUS

Soovime suurt tdnu avaldada koigile meie
mentoritele, kes Opilasfirma Marie siinnil ja
joudsal arenguteekonnal meiega kaasas
olid. Téanu neile saime Oppida
chitamise protsessi iga tahu kohta palju uut
ning proovida enda jaoks tdiesti uusi asju.

firma

.. TUHAT KORDA PROOSIT!
Juhendaja: Kristel Rannadire
Mentorid: Lauri Sild, Luulea Li4ne, Marju
Sokman, Mihkel Mariusz Jezierski, Carrie
Kivi, Liisa Larm
Opilasmentor: OF DRYCYCLE (Rasmus
Riim, Henry Kask)
Tédname ka JA Eestit programmi
organiseerimise eest.
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