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OPILASFIRMA KRAM MISSIOON
Meie missiooniks on anda omapoolne
panus Haapsalu loomade varjupaiga
mittesul gemiseks. Oma  eesmérgi
saavutamiseks annetame iga mérgi pealt
kolm krooni loomadele.

TOOTE LUHIKIRJELDUS
Opilasfirma JA KRAM tooteks on
méargid. Mérke valmistatakse erinevatest
riidematerjalidest, sealhulgas ka
helkurriidest. Mérgid on erineva kujuga.
UhesBnaga on mérgid igati praktilised ja
ilusad tanapéevased iluvidinad.

liriroos

FINANTSTULEMUSTE
LUHIKOKKUVOTE
Realiseerimise netokéive: 1 695.00 kr
Kulud kokku: 1 154.50 kr

Kasum: 540.50 kr

Rentaablus: 32%

ULDHINNANG

Opilasfirmal KRAM on l&inud oodatust
paremini. Mell on olnud hea midgiedu,
margid léhevad nagu soojad saiad. Pole
vahet, kas klient on mees, naine, noor
vOi vana— mérgid on meeldinud kdigile.
Meie firmasisene koostoo  sujub
suureparaselt. Me  tbotame  Uhise
naiskonnana ja tanu sellele oleme
saavutanud enamiku oma eesmérkidest.
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FIRMA LOOMINE

Opilasfirma KRAM sa alguse sellest, et meie juhendgja Angela Leppik tuli
kirjandustundi ja rédkis voimalusest luua oma Opilasfirma. See méte tundus meile
huvitav. MGtlesime igaiiks sellele mdni aeg ja juba jargmisel péeval hakkas igaliks meist
otsima kedagi, kellega koos Opilasfirma luua. Nii leidsime Uksteist ja peagi |éksimegi
Angelajuurde, et rédkida firmaloomisest.

Algselt oli meid kolm: Joanna Kdrtsmann, Alice Niinglaid ja An elika KirjusetSkina.
Paar nddalat hiljem liitus meiega ka Meelia Maripuu. Nii saigi hoo sisse meie dpilasfirma
KRAM. Vahepea oli meil ka liikmevahetus: An elika KirjuSetskina lahkus firmast ja
tema aseme tuli uueks finantsdirektoriks Talvi Toomingas.

EESMARGID:
anda omapool ne panus Haapsalu loomade varjupai ga mittesul gemi seks,
saada teadmisi ettevotluse pohitddedest,
omandada paremat suhtlemisoskust,
arendada meeskonnat6ad,
saada Ule esinemiskartusest ja lihvida esinemisoskusi,
saada juurde mulgikogemusi,
teenida natukene lisa omataskurahale,
osaleda voistluse , Eesti parim Opilasfirma’.

NIMI

Firmat luues oli meil takistus nime leidmisega. Pajude nimede seas osutus meie
lemmikuks KRAM — see téhendab sdna mark tagurpidi ja meie tooteks on just nimelt
maérgid.

Firma nimede top5

KRAM
M.JAA
Mérk4U
Badge
FORMA

agkrwdpE

STRUKTUUR
Opilasfirma KRAM struktuuri loomisel jBudsime hdlpsasti kompromissile, selle aitas
kaasa ka see, et me tundsime Uksteist juba ammusest gast ja teadsime Uksteise tugevaid
jandrku kulgi. Ametikohad maarasime Uksmeel selt ja hddlteenamusega. Koik olid saadud
ametitega rahul.



Ametikirjeldused:
Joanna Kortsmann — Finantsdirektor. Joanna Kortsmann sai finantsdirektoriks, kuna on
vaga vastutustundlik inimene ja sobis sinna ametisse kdige paremini.

Meelia Maripuu — Tootmisdirektor. M&arasime Meelia Maripuu tootmisdirektoriks, kuna
ta on nobedate ngppudega tubli tooline.

Alice Niindlaid — Turundusdirektor. Alice Niinelaid sai turundusdirektoriks, kunata on
loomingulise mdtlemisega ja kujundami soskustega.

An dikaKirjusetskina— endine finantsdirektor

Talvi Toomingas — praegune finantsdirektor. Sai uueks finantsdirektoriks, kuna ta sobib
ametisse jatalle meeldib paberitoo.

Fotol vasakult paremale: Meelia Maripuu, Joanna K értsmann,
Alice Niinelaid ja Talvi Toomingas

MEIE TOODE

Opilasfirma JA KRAM tooteks on mérgid. Mérke valmistatakse —erinevatest
riidematerjalidest, sealhulgas ka helkurriidest. Méargid on tanapéeval Uks tuntuimatest
moerdogatustest, neid kannab igaiiks igal pool ja iga ilmaga. Materjalid, millest mérgid
vamistatakse, on kullaltki erinevad. On nii pehmeid, karvaseid, triibulisi, ruudulisi,
mustrilisi, muidugi ka Uhte tooni riidest. Mérgid ja nende valmistamine ei tekita suuri ega
kavéikseid looduskatastroofe, toodet e katsetataloomadel.

Mérkidele saab nii tikkida kui trikkida erinevaid kirju ja pilte — nii kuidas hing ihaldab.
Mérke on ka erineva kujuga: nii Ummargusi, ruudu-, tdhe-, ovaali-, ristkiliku-ja
siidamekujulisi. Toodame ka nimetahtedekujulisi mérke.
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Mérkide kinnituseks on haakndelad ja meie mérgid on ka veekindlad — vdite koos
nendega minna ujuma.
UhesBnaga on mérgid igati praktilised jailusad tanapaevased iluvidinad.

LISAVAARTUSED:
meie méargid on erilised selle poolest, et 20% tulust 1&heb Haapsalu loomade
varjupaigale,
helkurriidest mérgid kaitsevad dnnetuste eest,
tavalisest riidest mérgid jaiiriroosid muudavad riietuse isikuparasemaks,
igamérk on unikaalne jateist samasugust e leidu,
maéargid on mddtmetelt vaiksed ja neid saab kandaiga pool,
maérgid on suureparaseks kingiideeks,
toote valik on laialdane,
kuna helkur on haakndelaga, siista el j&4 ette ega kuhugi vahele kinni, on kindlalt
paigal,
meie toodetel on ka vahvad pakendid koos tanusdnadega.

TURUNDUS

Enne firma alustamist viisime 18bi turuuuringu. Kisitlust tegime nii koolis Opetajate ja
Opilaste seas kui ka tdnavatel linnaglanike hulgas. Kusitlusega soovisime teada saada, kas
meie markidele on ndudlust, mis hinnaga oleks inimesed nbus meie toodet endale
soetama ja kuidas saaksime oma toodet paremaks muuta. Arvamusi oli mitmeid — oli
inimesi, kellele meile méargid meddisid, ja ka neid, kes pidasid neid ebavaalikeks.
PGhiliselt osutus meie kisitlus positiivseks ja saime palju vastukaja, mérgi hinnaks pakuti
enamasti kiimme kuni kakskimmend krooni. Mérgi hinnaks otsustasime panna viisteist
krooni. Positiivseks peeti ka seda, et osa meie sissetulekust |aheb loomadele.

Tooteid oleme siiani miilinud koolis, tuttavatele ning kahel laadal: Opilasfirmade laadal
Kristiine kaubanduskeskuses ja L &8nemaa kohalikul Teeviidal. Inimesed, kes mele méarke
ostsid, on enamasti naisterahvad, nii noored kui ka vanemad, kuid leidus ka vastassoo
esindgjaid, kes soetasid meie mérke.



SWOT ANALUUS
SWOT anallitis ehk anal tilis dpilasfirma ja toote tugevusest, nérkusest, voi malustest ja
ohtudest.

Tugevused: V6imalused:

hea meeskonnatdo, saab teha masstoodangut,

taskukohane hind, helkurmérk voib paésta elu,

hea suhtlemi soskus. pa&ésta oma toetusega Haapsalu loomade
varjupaik.

NOrkused:

finantsdirektori vahetus, Ohud:

g apuuduse tekkimise voimalus, tugev konkurents,

vahesed oma firmas tegutsemise valel késitlemisel voib haakndel ohtlik

kogemused. olla,
mdned mérgid sisaldavad véikseld
detaile.

ARENG I SIKSUSTENA JA NAISKONNANA
Opilasfirmategevuse jooksul:

saime ettekujutuse aritegevusest,

oleme dppinud aega paremini planeerima,

Oppisime vooraste inimestega paremini suhtlema,

oleme muutunud erinevates val dkondades vastutustundlikumaks,

laiendasime omasilmaringi,

oleme saanud julgemateks ja enesekindlamateks isiksusteks.

MISTEHTUD:
Opilasfirma registreerimine Junior Achievementi Arengufondis 23. jaanuaril 2009,
osalemine Opilasfirmade liikmete koolitusal Tallinnas Kanutiaia Noortemajas
13. veebruaril 2009,
opilasfirmade laat Kristiine Kaubanduskeskuses 14. veebruaril 2009,
mUUk Haapsalus Laénemaa Teeviida ,, Ots omarada’ 12. mértsil 2009,



Opilasfirmade voistlus jamidk ,, Léénemaa parim dpilasfirma’ 9. aprillil 2009,
esinemiskoolitus dpilasfirmaliikmetele Tallinna Reaa koolis 11. aprillil 2009,
mUUk sbpradele, tuttavatele...

KAJASTUSED MEEDIAS:
TV 3 Tahetunni uudistes 16. veebruaril 2009,

artikkel gjalehes Laéne Elu 28. veebruaril 2009,
ETV Terevisiooni saates 13. martsil 2009.

MIDA VEEL TEEME:
osalemine voistlusel ,, Eesti parim Opilasfirma’,
taotleme Junior Achievementist pikendust 6pilasfirma tegevuse jatkamiseks
28.augustini 2009,
mUutk Léénemaa koolides aprillist juunini,
muik Haapsalus linna juubelilritustel jaVage Daami gal.

TULEVIKUPLAANID

Opilasfirmategevust ei plaani me ved niipea |8petada, kuna ndudlus meie mérkide jérele
on suhteliselt suur. Oleme mdelnud tootevaliku laiendamise peale, et paljud, sealhulgas
ka Haapsalut kulastavad turistid, leiaksid endale meeldiva mérgi. Soovime, et rohkem
meessoost isikuid ostaksid meie tooteid. Seetbttu on meil plaanis teha rohkem niidelda
»mehelikke” marke.

Vaga huvitav oleks oma tooteid mila ka vélismaae, et vaadata, kuidas sedsetele
inimestele meie margid meeldivad. Uhtlasi reklaamiksime ka eestimaist toodangut.
Oleme moelnud oma firmaloomise peal e tulevikus. Selleks on andnud meile vaga
tugeva aluse Opilasfirma tegemine. Loodame, et meie tulevik on seotud &rimaail maga.

7



KASUMIARUANNE

Majandusperiood: 9.02.2009-13.04.2009
Majandusperioodi kestus 10 nadalat

Aritulud:
1. Redliseerimise netokéive

2. Muud é&ritulud
Kokku:

Arikulud:
3. Kaubad, materjal

4. Mitmesugused tegevuskul ud
4.1. Ruumide Gur
4.2. Abimaterjalid
5. T66j6u kulud ( palgad)
6. Muud arikulud
Kokku:

Arikasum (-kahjum)
7. Finantstulud

8. Finantskulud

Arikasum (kahjum) enne tulu maksustamist

Aruandeperioodi puhaskasum (-kahjum)

tegevdirektor

juhendaja

1 695.00 kr

O kr

1 695.00 kr

329.00 kr

O kr

O kr

O kr

486.00 kr

339.50 kr

1 154.50 kr

O kr

Okr

Okr

540.50 kr

finantsdirektor



BILANSS

Seisuga 13.04.2009
AKTIVA PASSIVA

LAENUD, VOLAD, OMAKAPITAL  Okr
RAHA KASSAS 1 040.50 kr

AKTSIAKAPITAL 500 kr
OF VARA Okr

ARUANDEPERIOODI KASUM  540.50 kr
KOKKU: 1 040.50 kr KOKKU: 1 040.50 kr

finantsdirektor

tegevdirektor

juhendaja




TANAME

Taname Haapsalu loomade varjupai ka hea koostoo eest!
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