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Meie missiooniks on tuua turule
kapuuts-sall nendele inimestele,
kes el armasta mutse kanda ja
ka koigile, kes soovivad, et nende
pea ja kael oleksid soojas. Samas
poorame rohku ka sellele, et toode
naeks hea valja ning inimene tunneks
end hasti seda kandes.

Toodame kapuuts-salle.
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Eesmarkideks seadsime:

» Saada kogemusi ettevotlusest ja
aritegevusest
» Arendada mutgioskust
 Tuua turule innovaatiline toode
e Leida uusi tutvusi
« Oppida meeskonnatdéd
» Arendada vastutustunnet
» Toota kvaliteetseid tooteid
» Osaleda vdistlusel “Parim dpilasfirma
2009”

OF Stuupak toodab flismaterjalist
sall-kapuutse. Oleme muinud oma
toodet Junior Achievement-i dpilas-
firmalaatadel Parnus, Raplas ning
Tallinnas. Laatadel on meid saatnud
edu: on kiidetud toote kvaliteeti, praktilisust
ja ka muugitdad.

Oleme saanud kogemusi nii muugi,
meeskonnat66, suhtlemise ja ka
Omblemise osas.

Samuti oleme Appinud, et firmadel
pole sugugi kerge arimaailmas labi ltda,
kuna kdikjal on suur konkurents.

mn in
%
Algkapital 625.-
Kaive 5950.-
Kogukasum 3040.-
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Meie majanduse Opetaja Margot Sarv on
labinud Junior Achievementi dpetajakoolituse
ning Opetab Kohila Gimnaasiumis majandust
just Junior Achievementi programmi jargi, kus
uheks etapiks on oma Opilasfirma loomine. Kui

Opetaja raakis meie klassile opilasfirmast tundsid
paljud oma 6pilasfirma loomisest huvi, kuid ideed
ei leitud ning ilma ideeta jaid paljud potensiaalsed
opilasfirmad loomata. Meie aga votsime julguse
kokku ning I8ime firma esialgu ilma ideeta. Opetaja
andis meile paar nddalat aega, et leiaksime huvitava
idee — selleks tegime ka majanduse tunnis erinevaid
grupitoid, kus grupid pakkusid valja véimalikke variante,
millega opilasfirma voiks tegeleda. Paraku tundus meile,
et koik valja pakutud ideed on juba turul ning midagi
uudsat on raske leida. Raskus sai aga uletatud ja
idee sai leitud ning siis hakkas asjaloodud dpilasfirma
STUUPAK tegutsema.
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Nagu eelpool mainitud tuli leida toode, mis oleks
meile jdukohane toota. Parast paari nadalast ajuriinnakut leidis
meie Opilasfirma direktor Janne, et voiksime hakata tootma
kapuuts-salle. Ta seletas meile &ra, et see kujutab endast sooja
flismaterjalist kapuutsi, mille alla 4drde on dmmeldud sall.
Meile tundus see vaga hea ideena, kuna Eesti turul pole
selliseid kapuuts-salle. Toode vélja mdeldud, pidime
motlema ka sellele, kas see ikka tasub ara. Leidsime selle
toote plussid ja miinused. Pluss poolele markisime
ara, et kapuuts-sall on soe ning kaitseb tuule ning sademete eest
ning samal ajal hoiaba soengut korras, see on kindlasti
vaga kasulik neile, kes ei armasta kanda mutse vdi kes hoolivad
oma soengu eest rohkem kui tervise eest. Kapuuts-salle on ka
vaga hea kasutada ka siis, kui jopel on kapuuts olemas, kuid mis on
aga ohuke ning ei hoia sooja, sellisel juhul on vaga hea panna
meie kapuuts-salli sinna alla. Suureks plussiks on ka see,
et see naeb kaunis valja ning ka noored ei hdbene seda kanda.
Miinuseks leidsime, et seda on raske teha, on méeldud rohkem
naissoost isikutele ning ei sobi inimestele, kes armastavad mutse.
Leidsime, et plusse on rohkem kui miinuseid
ning votsime Janne idee suure aplausiga vastu.

Opilasfirma STUUPAK ning nende peas on néha nende toodet —

kapuuts-sallid &



Olime labinud juba kaks etapi dpilasfirma loomiseks, kui
avastasime, et igal firmal on vaja nime ning meil see
puudus. Esimesena proovisime jalle ajuriinnakut.
Kirjutasime variante paberile igal vBimalikul vabal hetkel
— koolis, peale kooli, kes autokoolis, kes muid kohustusi
taites, kuid firma ei tahtnud endale kuidagi sobivat nime
leida. Kuid thel paeval sattus &pilasfirma finantsdirektor
Pihel métlema s6nade tagurpidi kirjutamise Ule. Ta ei
mdelnudki opilasfirmale, kui kirjutas igasuguseid sénu
tagurpidi. Korraga sattus ta motlema kapuutsidele ning
kirjutas sona kapuuts tagurpidi. Ta hakkas kokku
lugema, mis sdna sealt tuli ja leidis selle sdna olevat
leidliku ning omaparase, kuid samas ka piisavalt lihtsa
haaldamiseks ning meelde jatmiseks, Ta kordas mottes
seda sona: “Stuupak” ja leidis, et firmale sobiks selline
nimi. Pihel raakis sellest teistele ning nii saigi firma
STUUPAK endale nime. Hiljemalt leidsid ka teised
tudrukud, et stuupaki esitdhtedest tulevad tapselt meie
toodet iseloomustavad sdnad: S nagu soe, T nagu
tuulekaitse, U nagu uudne, U nagu unikaalne, P nagu
praktiline, A nagu asjalik ning K nagu kaunis.
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Opilasfirmal oli nuitidseks olemas nii idee kui ka nimi, kuid
ainutksi ideest ei piisanud — tuli hakata tootma. Janne oli
teinud kodus I16ike, kuidas kapuutse valja I6igata ning oli
valmis meid ka dpetama, kuidas 6mmelda. Esimeseks
laadaks el olnud meis aga piisavalt potensiaali, et 6ppida
ommelda ning seega tegi Janne terve to0 ise ara. Rapla
laadaks aga pani meie firma direktor oma séna maksma ning
koik dpilasfirma liikmed dmblesid ise kapuutse. Avastasime,
et kapuuts-sallide tegemine polegi nii lihtne — I8ige tuleb
vaga tapselt joonistada ning veel tapsemalt valja ldigata.
Kuna tlemine kapuutsi osa on kahekordne, siis on ka kaks
eraldi osa, mis tuleb kokku 8mmelda. Omblemistéé pole
sugugi nii lihtne kui tundub ja kui 8mblemisjoon ei olnud otse,
tuli see Ules harutada, et pakkuda parimat kvaliteeti. Nii
monigi kord tekkis tunne asjad nurka visata ning lIopetada
omblemine, kuid ajasime selja sirgu ning dmblesime seni
kuni ilus kapuuts-sall sai valmis. Selleks, et see ndeks parem
valja ja ei oleks tavaline, lisasime sinna kaunistuse, mida
saab ka soovi korral ara vétta. Tooteid on voimalik
valmistada eri varvidega ning sinna saab lisada ka eri
kaunistusi (naiteks prossid, lipsud jms.)
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Paremal asuv pildil on kujutatud Maslow'i inimvajaduste hierarhiat.
Selle pohjal voib jareldada, et meie toode rahuldab nelja vajadust:
turvalisusvajadust, kuuluvusevajadust, tunnustusvajadust ning ka
eneseteostusvajadust. Kuidas?

Kapuuts-sall kaitseb tuule ning sademete eest. Inimesed, kes seda
kapuutsi kannavad vdivad olla kindlad, et tugev tuul ei pane nende
pead valutama ning sademetest mérg pea ei pdhjusta
kulmetushaigusi. See tagab neile turvalisuse, et nende tervis on
kaitstud.

Isikud, kes kannavd seda kapuutsi, mis naeb hea valja, mida voib
kanda nii igapaevaselt kui ka pidulikemal puhkudel vbivad olla
kindlad, et ka nende kuuluvusvajadus on rahuldatud, kuna nad
kuuluvad nende inimeste hulka, kes teavad, mis on kena ja ka
praktiline.

Kapuuts-sall naeb hea valja ning on teeninud palju komplimente.
See puuab tanaval silma, kuna on ainulaadne. See on omamoodi
llus aksessuaar, mis kuidagi markamata ei saa jadda. Seega saab
ka rahuldatud tunnustusvajadus.

Kuidas saab aga kapuuts-sall rahuldada eneseteostusvajadust?
Inimesel, kes ostab kapuuts-salli, on véimalik muuta selle valja
nagemist. Kui ta Uhel paeval tunneb, et talle ei meeldi see
kaunistus, mis sall-kapuutsil on, siis saab ta seda vahetada ning
disainida midagi ise sinna peale ja nagu on teada, siis enda
disainitud asi on juba eneseteostus.

eneseteostusvajadus

/ tunnustusvajadus \
/ armastus- ja kuuluvusevajadus \

/

turvalisusvajadus

\

/
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Kdige esimese muugikogemuse saime Opilasfirmade
laadal Parnus, kus klientidega suhtlemine ei osutunud
meiele raskuseks ning selle eest saime ka eripreemia.

Sellest saime julgust pakkuda inimestele oma toodet
veelgi julgemalt ning seda tegimegi Rapla laadal, kus
ei jadnud meie aktiivsus markamatuks. Rapla laadal
saime ka ajaleht “Nadaline” eripreemia. Nendelt
laatadelt Oppisime, et mulgiedu saavutamiseks tuleb
inimestega suhelda ja oma tootesse uskuda. Oma
kogemustepagasit taiendasime Tallinna
Opilasfirmadelaadal, kus oli koolitus, kuidas paremini
klientidega suhelda ning neile laheneda. Avastasime,
et kdige tahtsam on oma toodet tutvastada, mitte ainult
muda. Seda rakendasime ka viimasel dpilasfirmade
laadal Kristiine keskuses, kus esimestel tundidel ei
lainud mudk just kdige paremini, kuid I6pus kehtis
meie kohta lause: “Algul ei saa vedama, parast ei saa
pidama.” Oleme kindlad, et saadud kogemusi saame
rakendada ka eesoleval dpilasfirmade laadal Pdhja-
Norras.

Opilasfirma STUUPAK Péarnu Opilasfirmade laadal
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Selleks, et dpilasfirmas el oleks paigalseisu tuleb toodet
taiustada. Esialgsed sall-kapuutsid olid ilma kaunistusteta,
kuid leidsime, et need on liiga tavalised ja oli tunne, et midagi
on justkui puudu. Siis ostsime prosse, marke ning lilli, mida
saab kapuutsile kinnitada ning tulemus oli méarksa parem —
kapuutsid olid ilmekamad ning kenamad. Kuna aga prossid ja
lilled maksid palju, siis dmblesime lipsud, mida saab sinna
kinnitada. Edasipidi dritame kapuutsi sisemise fliisist osa
asendada voodriga. Samuti on plaanis teha ka karvaseid &ari
ning ette kinnitamiskoht. Plaanis on ka hakata kapuutse
tootma ka meestele. Seega arenemisruumi jatkub.
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Ehk teadma oma tugevusi, ndrkusi, voimalusi ja ohtusid.

Tugevused
- Ainulaadne ning uudne
toode Eesti turul

- Praktiline
- Hea suhtlemisoskus
- Kasitsi tehtud

Norkused

- Vahene t66joud

- VVorreldes teiste OF
toodetega on kallis

- Méeldud enamasti ainult
naissoost isikutele

- Kogemuste vahesus

Voimalused

- Suurema turu vallutamine
- Kasvav ndudlus

- Sihtgrupi laiendamine
toote taiustamise kaudu

- Koostdo voimalused

Ohud

- Kooli kdrvalt vaib jaada
aega puudu

- Konkurentsi tekkimine
- Huvi vahenemine

Parnu — 8
kapuutsi

Rapla — 11
kapuutsi

Tallinn — 13
kapuutsi
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Opilasfirma STUUPAK on miiiinud oma tooteid
opilasfirma laatadel nii Parnus, Raplas kui ka
Tallinnas ning tutvuste kaudu. Samuti on pakutud
meile mudgivéimalusi enda koolis, Kiili
Gumnaasiumis ja ka Raplamaa Ettevotlike Naiste
Paeval. Samuti viime ka oma toote valisturule,
nimelt Norras toimuval dpilasfirmade laadal muub
OF STUUPAK oma toodet. On valmimas ka
koduleht, kus on vGimalik endale tellida sobivat
varvi ning enda valitud kaunistusega kapuutsi.
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Laatadel pole meie jaoks kdige tahtsam toodete maha midmine,
vaid just selle tutvustamine inimestele. Paljud pole ndinud ega
kuulnud midagi kapuuts-sallist ning seetdttu vajab klient tootest
ulevaaded. Klientidele lahenedes lahtume faktist, et arvatavasti
pole ta veel kohanud sellist toodet. Jargnevalt uurime, kas nad
soovivad sellest rohkem teada ning tldjuhul on vastus jaatav.

Anname kliendile tUlevaate, mida kujutab endast kapuuts sall, mis
on selle plussid kliendi jaoks ning anname véimaluse proovida,

kuidas neile see sobib ja mis varv sobib. Teadlikud tootest, viime

isikud kurssi sellega, et seda saab kasutada ka vaga hasti kingina.
Kuna dpilasfirmade laadad on olnud just sellisel ajal, kus kingiidee
kulub ara (joulud ning sGbrapéaev), siis ostjateks kujunenud nii
nais- kui ka meessoost isikud ning noored kui ka vanemad
inimesed.
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lima reklaamita ei saada uhestki firmast midagi teada.
Opilasfirma STUUPAK on end tutvustanud meedias:

Kohila Valla infoleht Detsember 2008
Rapla Vallaleht Detsember 2008
Nadaline Detsember 2008
Eesti teataja Marts 2009
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Realiseerimise netokaive: 5950.00
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Materjal: 2000.00
Kaunistused: 740.00
Muud kulud: 170.00
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Raha kassas:
Varad laos:
Tooraine varud:

2665.- Algkapital:
600.- Aruandeperioodi kasum:
400.-

625.-
3040.-
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Tegevdirektor

Tuli mottele toota kapuuts-salle
Sa8lmib ning allkirjastab lepinguid

Otsustab, kus osaleda

Finantsdirektor

Raamatupidamise korrastamine

Toote valmistamiseks vajaliku
tooraine muretsemine

Muugidirektor
8 *

Osalemine toote arendamises ning
taiustamises.

Midgialaste suhete taiustamine

Personalijuht

/.ll

Lahendab meeskonnas tekkinud
probleeme

Turundusjuht

+ < $

Midgikoha kaunistamine

Firma reklaamimine

10
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Opilasfirma on meile dpetanud, et meeskonnatdd pole sugugi
nii lihtne kui paistab. Uhisele avamusele on tihti raske jduda,
kuid see on 6petanud kompromissi leidma. Samuti oleme
Oppinud Uksteist paremini tundma, avastanud oma
voimalused ettevotluses. Suur pluss Gpilasfirma puhul on see,
et see annab kaasa kogemustepagasi, uusi tuttavaid ning
arendab ka silmaringi. Samuti on arendab Gpilasfirma
suhtlemisoskust ja tdstab enesekindlust. Oleme dppinud,
kuidas laheneda erinevatele inimestele ning kuidas hoida oma
toodet pidevas arengus. On ka olnud raskusi — ttlid firma
likmete vahel erinevate arvamuste parast ja dmblemisvaev,
kuid oleme alati suutnud l16puks leida Uhise keele, et
kompromissid lahendada ja tahtejou, et kapuuts-salle
0mmelda. Seega tegemata pole meil midagi jAdnud. Oleme
Oppinud, et tahtis pole alati see, et saaks toote maha miuda,
vaid just see, kuidas teatud toode ning firma inimestele
meelde jaaks. VOib julgelt 6elda, et dpilasfirma on andnud
meile palju nii positiivseid kogemusi, et plaanime ka tulevikus
kapuuts-sallide tootmisega edasi tegeleda.
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Margot Sarv - suur tanu targa ndu, innustamise ja hea abi
eest. Tema on isik, kelleta ei eksisteeriks meie dpilasfirmad.
Kohila GUmnaasium - suur tdnu andmaks meile rahalise
voimaluse esindada meie kooli dpilasfirmade laatadel ile Eesti
Junior Achievement - aitéh, et olete loonud vdimaluse
luua dpilasfirma ning andnud véimalusi oma toodete muugiks

Opilasfirma STUUPAK

erinevatal laatadel: vasakul
STUUPAK Kristiine laadal ,
keskel Parnu laadal ning
paremal pildil Rapla laadal. 11



